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Cum vi-] imaginati pe moldoveanul sau moldoveanca tipica a anului ce-a
trecut? Este interesant sa vezi cum stau lucrurile de sus, sa afli ce se intampla
in regiunile tarii, pe care nici nu stii cum sa le localizezi pe harta, sa intelegi
ca moldovenii care nu fac parte din ,,bubble-ul” tau au cu totul un alt stil de
viata.

Ca siin fiecare an, Magenta colecteaza datele din sondajele efectuate pe
parcursul anului, modeleaza portretul respondentilor din cercetari si
incearca sa determine prin ce ne-am remarcat in 2018. Asadar — va
prezentam moldoveanul anului 2018 in cifre.
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CUM SUNTEM
VAZUTI DE SUS?

Pentru a desena portretul moldoveanului tipic, sa incepem cu analiza
tendintelor demografice. Conform datelor Biroului National de Statistica,
lucrurile nu s-au schimbat semnificativ in comparatie cu anii precendenti.
Ponderea femeilor este un pic mai mare decat cea a barbatilor, iar populatia
rurala este mai numeroasa decat cea urbana. 52% dintre persoanele din
Moldova sunt femei, 57% locuiesc in mediul rural si 55% din populatia adulta
a tarii sunt persoane cu varsta de peste 40 de ani.

In urma sondajelor realizate de Magenta pe parcursul anului, s-a constatat ca
mai mult de jumatate din respondenti declara venituri care nu depasesc 6000
de lei lunar per gospodarie.
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VREM FRUCTE SI LEGUME PROASPETE,
PRODUSE LA NOI IN TARA

Despre cumparaturi am discutat cu chisinauienii. Aproape jumatate dintre
acestia cumpara fructe si legume proaspete in cantitati similare atat de la
supermarketuri, cat si de la piete. Mai putin de % procura tot de ce au nevoie
doar de la piete. Cel mai mult viziteaza pietele persoanele cu varsta de peste
55 de ani si persoanele care au cheltuieli lunare de pani la 1000 de lei. Intr-o
masura mai mare, pentru a cumpara fructe si legume proaspete,
supermarketurile sunt vizitate de studenti si de persoanele care ocupa o
functie de director/manager.

1/3 din respondenti aleg sa mearga la supermarket (in detrimentul pietii),
pentru ca au posibilitatea sa aleaga produsele singuri si pentru ca magazinul
le este aproape de casa. Aspectele negative, insa, ale supermarketurilor sunt
preturile ridicate, calitatea rea a produselor si sortimentul mic, in opinia
respondentilor.

Chisinauienii aleg sa cumpere fructe si legume proaspete produse in
Moldova in proportie de aproape 70%, in schimbul celor de import. Cei mai
multi considera ca produsele autohtone trebuie etichetate, majoritatea

mentionand ca ar prefera etichete pe rafturi si cu mentiunea ,,Produs in
Moldova”.
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NE UITAM LA TELEVIZOR MAI MULT
DECAT ASCULTAM RADIO SI NU CITIM
PRESA SCRISA

71% dintre moldoveni au spus ca au privit televizorul si doar 1/3 au afirmat ca
au ascultat radio, in ziua precedenta sondajului. Barbatii asculta radio intr-o
proportie mai mare, iar femeile privesc televizorul mai mult. De asemenea,
persoanele care conduc un automobil asculta radio intr-o proportie mai mare
decat cele care nu au un automobil. Aceste doua constatari sunt in directa
relatie: majoritatea conducatorilor auto in Republica Moldova sunt barbati.
Un moldovean petrece, in medie, 1,8 ore pe zi in fata micilor ecrane, ceea ce
prezinta o scadere semnificativa comparativ cu anul 2016 — atunci cand acesta
declara ca priveste televizorul cate 2,7 ore pe zi. Oare sa fie Internetul de vina?
Cu cat suntem mai devotati Internetului, cu atat avem nevoie de televizor mai
putin.

Nu ne prea dam in vant dupa presa scrisa din Moldova: doar 10% dintre
moldoveni citesc cu regularitate reviste autohtone, iar 2/3 din persoanele din
Moldova nu citesc ziare tiparite deloc.
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NE DIGITALIZAM,
PUTIN CATE PUTIN

Traim in era tehnologiilor, iar 2018 a fost anul lansarilor de rachete in spatiu
si al aterizarilor pe Marte. Cat de potriviti sunt moldovenii in pas cu
tehnologia sau, cel putin, cu Internetul? In timp ce 55% dintre noi utilizeazi
Internetul o data pe saptamana si mai des, o pondere considerabila — 41%, nu
utilizeaza Internetul deloc.

Cele mai preferate portaluri web
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Dintre acestia, cele mai multe persoane sunt din mediu rural si cu venituri de
pana la 2 000 MDL lunar, au varsta de peste 65 de ani si au studii medii de
specialitate sau gimnaziale. Cei care folosesc Internetul, acceseaza regulat (o
data pe saptamana si mai des) Facebook si Odonklassniki (in proportie de



68% si, respectiv, 66%), pe cand Twitter si LinkedIn sunt folosite de mai putin
de 5% dintre utilizatorii de Internet. De asemenea, o pondere semnificativa
de 33% dintre utilizatorii de Internet, folosesc portalul 999.md.
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SUNTEM SANATOSI SIMERGEM LA MEDIC
CU REGULARITATE

Despre sanatate am discutat cu femeile care au varsta cuprinsa intre 25 si 61
de ani, in cadrul unui studiu sociologic cu privire la sanatatea feminina.
Jumatate dintre acestea considera ca starea lor de sanatate este buna sau
foarte buna. O treime declara ca au fost diagnosticate cu o boala cronica si 3%
spun ca au o dizabilitate fizica sau mintala.
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Majoritatea femeilor spune ca este asigurata in cadrul sistemului de
asigurare obligatorie (69% dintre femeile intervievate) si 87% sunt inregistrate
pe listele unui medic de familie. Mai mult de jumatate din femei a solicitat o
examinare medicala in ultimul an, insa 39% dintre femei spun ca fac un
examen ginecologic mai rar decat o data pe an. Femeile din mediul rural se
adreseaza mai rar la ginecolog atat din cauza ca ajung la acesta doar dupa
referirea de catre medicul de familie, cat si din cauza ca le este rusine.



PENTRU NOI SALARIUL CONTEAZA
MAI MULT DECAT PRESTIGIUL LOCULUI
DE MUNCA

Am fost si la targurile de cariere din capitala - am inteles ca moldovenii aleg
viata personala (in proportie de 84%) in detrimentul carierei. Pentru ei
conteaza, mai degraba, marimea salariului decat nivelul de prestigiu al
locului de muncs, iar pentru o treime din vizitatori nu are importanta unde
se angajeaza, in general, atata timp, cat se satisfac alte necesitati, cum ar fi
buna remunerare.

»,Daca stam peste program, va rugam sa ne platiti” - mai mult de jumatate
dintre respondenti ar lucra in afara orelor de munca pentru o recompensa

financiara si doar 7% - ar activa peste program chiar si fara beneficii, pentru
ca asa se face.
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Iar daca li s-ar propune sa se stramute pentru un job — doar 1/3 dintre
respondenti nu ar fi dispusi sa se transfere intr-o alta localitate pentru un loc
de munca, pe cand peste 60 la suta ar spune ,,da” unei oportunitati de munca
peste hotare (fie in Europa, fie oriunde in strainatate).



In 2018 am continuat si ne adaptim la evolutia tehnologici, economici si
sociald, uneori mai firesc, alteori — gribiti de circumstante. Ins3, unele
preferinte nu se schimba atat de usor: pentru noi conteaza cat castigam, incet
ne mutam de la televizor la mediul online de informare, alegem produsele
fabricate la noi in tara si mergem cu regularitate la medic. Unele lucruri
raman, insa, neschimbate la moldoveni: ospitalitatea, inima buna si
sarmalele delicioase. lar noi, cei de la Magenta, vom continua sa urmarim cu
atentie si moldovenii anului 2019.

Metodologie

1., Vrem fructe si legume proaspete, produse la noi in tara” — datele sunt extrase dintr-un sondaj realizat
pe un esantion de 408 de chestionare in gospodariile din Chisindu si anume cu persoanele care au
cumparat produse alimentare si fructe/legume in ultimele 12 luni, in perioada 14 Mai - 2 Iunie 2018, cu o
marja de eroare de +- 4.8%. Metoda de colectare: interviuri fata-in fata, CAPI, cu ajutorul tabletei.

2.”Ne uitam la televizor mai mult decat ascultdm radio si nu citim presa scrisa” si ,Ne digitalizam, putin
cate putin” — datele sunt extrase dintr-un sondaj realizat pe un esantion de 1138 de persoane, cu o
distributie reprezentativa la nivel national si o marja de eroare de +2.5%. Pentru aceasta cercetare s-a
utilizat metoda Day After Recall (DAR), iar datele au fost colectate cu ajutorul tabletelor prin metoda
CAPI (interviu fata in fatd). Perioada de colectare: 17 Octombrie — 11 Noiembrie 2018.

3. ,Suntem sanatosi si mergem la medic cu regularitate”- datele sunt extrase dintr-un studiu care a
implicat colectarea de date cantitative - sondaj reprezentativ national in randul segmentului tinta: 1226 de
femei cu varsta de 25-61 de ani, cu o marja de eroare de +-2.8% si date calitative - focus grupuri cu 51 de
femei de 25-61 de ani, interviuri aprofundate cu 40 de medici si 15 experti in politici de sanatate publica.
Perioada de colectare: 7 septembrie — 17 octombrie 2018.

4. ,Pentru noi salariul conteaza mai mult decét prestigiul locului de munca” — datele au fost extrase
dintr-un sondaj realizat pe un esantion de 113 respondenti, vizitatori ai Targului de Cariere din Chisinau,
care a avut loc in perioada intre 21 — 22 septembrie 2018. Colectarea a fost realizata prin intermediul
interviurilor fata in fata pe tablete, la locul desfasurarii evenimentului. Respondentii au fost alesi in mod
aleatoriu.



