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METODOLOGIE 2

Scopul studiului a fost de a masura audienta surselor mass-media la nivel national.

Pentru aceasta cercetare au fost propuse urmatoarele obiective: determinarea ponderii de utilizatori ai surselor
media (TV, radio, reviste, ziare, website-uri, retele de socializare), identificarea preferintelor cu privire la continut si
a obisnuintele de utilizare a surselor mass-media.

Esantion: 1341 de respondenti, cu varsta 18+. Esantion multistadial stratificat.
Metodologia: studiu DAR - ,day after recall”.

Geografie: reprezentativ la nivel national.

Marja de eroare: +2%

Colectarea datelor: interviu fata in fata prin metoda CAPI - interviu personal asistat de calculator (interviu cu
ajutorul tabletelor).

Perioada de colectare a datelor: 24 octombrie — 20 noiembrie 2021.
Chestionarul a inclus 49 de intrebari si a avut o durata de aproximativ 25 de minute.

Acest raport reflecta opiniile respondentilor si nu cele ale cercetatorilor.

Abrevieri:

N - numarul de respondenti
NS - nu stiu

NR - nu raspund



METODOLOGIE 3

Procesul de colectare a datelor a inclus mai multe etape: pre-testarea chestionarului, selectarea si instruirea echipei de operatori, intervievarea
respondentilor, controlul calitatii si prelucrarea datelor.

Pentru intervievarea respondentilor a fost aplicata urmatoarea abordare:

1) Alegerea localitatii

Etapa 1: stratificare multistadiald. Stratificare de nivelul 1in 11 grupuri si stratificare de nivelul 2 in urban si rural (sate mari, medii si mici) - intreaga
tara a fost divizata in 12 grupuri geografice, bazate pe fostele judete, fiecare grup cuprinzand in medie 3 raioane. Aceasta procedura a permis efectuarea
interviurilor uniform, raspandite din punct de vedere geografic. In fiecare grup interviurile s-au efectuat atat in mediul urban, cat si in rural. Pentru mediul
urban exista doua straturi — orase-centre raionale si orase mai mici. Pentru mediul rural exista trei straturi - localitati rurale mari, medii si mici.

Etapa 2: Clusterizare. In fiecare strat se selecteazd orase si sate - la aceasta etapa s-a selectat aleatoriu numarul de localitati in care au avut loc
interviurile. In cazul satelor: pentru un sat mai mare s-au efectuat pana la 13 interviuri, pentru un sat mijlociu — pana la 10 interviuri si 8 interviuri pentru
un sat mic. Localitatile urbane s-au impartit in centre raionale si alte localitati urbane. Pentru a asigura faptul ca si orase mai mici au posibilitatea de a
intra in esantion, s-a facut selectia aleatorie a unor orase din nord, centru si sud.

2) Alegerea gospodariei

Pentru capitala, s-au selectat aleatoriu strazile si punctele de pornire pentru fiecare strada. Daca punctul de pornire nu era o casa locativa sau nimeni nu
traieste la adresa respectiva, operatorul a mers mai departe pe aceeasi parte a strazii, pana a ajuns la o casa locativa. Ulterior, s-a respectat pasul de +3 -
operatorul a intrat in fiecare a treia casa, trecand peste doua. Pentru sate si alte orase, cu ajutorul hartii Google Maps - localitatea s-a divizat in 4 cadrane
proportionale. Aleatoriu s-a selectat unul dintre cadrane pentru efectuarea interviurilor. Din oficiu s-a selectat aleatoriu strada si punctul de pornire. Apoi
s-a urmat regula de +3.

3) Alegerea respondentului

In cazul caselor locative, s-a selectat persoana care ultima si-a sarbatorit ziua de nastere. in cazul blocurilor locative, restrictiile pandemice COVID ne-au
impus sa selectam respondentii la scara, oricum aplicand un pas statistic de +2.



Rezumat 4

Pentru aceasta cercetare s-a utilizat metoda Day After Recall - (DAR), care permite inregistrarea audientei totale, indiferent de locul
ascultarii (si din afara gospodariei). Acuratetea rememorarii a fost stimulata prin intrebari specifice, respondentii fiind ajutati sa-si
aminteasca ce si unde au asculat, vizionat sau citit. Respondentii au fost intrebati despre orele intre care au ascultat radioul, au
privit televizorul si au fost rugati sa indice care posturi de radio si TV au urmarit in aceasta perioada. S-au studiat intervale de timp
de 15 minute.

in cazul posturilor TV mai sunt prezentate informatii despre notorietatea spontana si asistata, principalii indicatori de audients,
precum si profilul audientei.

Totodata, s-au colectat informatii despre frecventa de utilizare a internetului si in particular, a retelelor de socializate, dispozitivele
pentru accesarea internetului, masura in care este utilizata mass-media online si mijloacele prin care sunt accesate site-urile de
stiri.

In cazul presei scrie s-a cercetat notorietatea spontana si asistata, masura in care respondentii utilizeaza aceste surse de informare
si locurile unde mai des sunt citite ziarele si revistele.

Printre alte subiecte abordate in acest raport se humara: predispunerea de a sustine mass-media independenta, atitudinea fata de
publicitate, abonarea la diferite surse, tehnica digitala din gospodariile respondentilor, preferintele cu privire la continut.

La final, este prezentata segmentarea audientei realizata in baza preferintelor respondentilor fata de diferite tipuri de continut



Caracteristicile socio-demografice ale respondentilor, N=1341 - toti respondentii, %
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TELEVIZIUNE



In acest capitol sunt prezentate urmatoarele date cu privire la televiziune:

= ponderea audientei TV in total si pe regiuni;

= profilul socio-demografic al audientei TV;

= notorietatea spontana si notorietatea asistata a posturilor TV;
= audienta posturilor TV,

= principalii indicatori de audienta;

= intervalele de timp cand a fost privit TV in general si cele mai populare posturi TV in particular.



Ponderea persoanelor care au privit televizorul in ultima saptamana si in ziua q

precedenta intervievarii, N=1341- % din toti respondentii

W Au privit TV ieri
m Au privit TV in ultima saptamana, dar nu ieri

Nu au privit TV

2. Dvs. ati privit televizorul in ultima saptamana? (un raspuns posibil)
3. Dvs. ati privit televizorul ieri? (un raspuns posibil)

Circa jumatate dintre
respondenti (52%) au privit
televizorul ieri. 22% au privit
televizorul in ultima
saptamana dar nu ieri. Si circa
un sfert nu au privit
televizorul.



Ponderea persoanelor care au privit televizorul in ultima saptamana si in ziua
precedenta intervievarii - % din toti respondentii

26 18 25 - 3

27
21 17 m Au privit TV ieri

HIH )

TOTAL, Nord, Centru, Chisinau, Sud, N=300
N=1341 N=370 N=342 N=329

Au privit TV in ultima saptamana, dar nu ieri

Nu au privit TV

2. Dvs. ati privit televizorul in ultima saptamana? (un raspuns posibil)
3. Dvs. ati privit televizorul ieri? (un raspuns posibil)



Profilul socio-demografic al respondentilor care au privit televizorul cu o zi inainte de

interviu, %
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Comparativ cu esantionul general, in
randul respondentilor care au privit ieri
televizorul sunt mai putine persoane cu
varsta 18-35 de ani.



Profilul socio-demografic al respondentilor care au privit televizorul cu o zi inainte de
interviu, %
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Mai putine persoane celibatare, dar
mai multe persoane casatorite s-au
uitat la televizor ieri.

Dupa alte criterii socio-demografice
nu se atesta diferente semnificative.



NOTORIETATEA POSTURILOR TV



PRIME v J 2
Moldova 1 Vocea Basarabiei | 2
. o Primul in Moldova 10TV 2
Notorietatea spontana Jurnal TV Orizont TV 1
. NTV/HTB Moldova StudioL J1
a posturilor TV, N=692 ProTV ATVHD | 1
o . . RTR MOLDOVA Drochia TV |1
- % din respondentu Publika TV NKATV | 1
= TV 8 StarFamily | 1
care au P”V’t Canal2 NN 18 TLC : 1
| l Canal 3 | 15 BRAVOTV |1
fEIE_V,zorUI_ cuo z_’ CTC Mega 1 12 Impact TV | 1
inainte de interviu TNT / Exclusiv TV [ 12 Tezaur Folc | 1
RenTV | 1 TV-Prim |1
Moldova 2 [ M Albasat TV |1
RTR International |l 10 ARTTV |1
N4 M ° Canal Regional | 1
Minimax |l 9 FLOR-TV |1
Ve 1l 8 Super |1
KanalD [l 7 SorTV |1
Fara a primi Sugestii, Busuioc TV |l 7 Trinitas TVHD | 1
respondentii care au privit ieri TVR Moldova [l 7 ENLAL |1
televizorul in masura mai MAaP- [l 6 Popas TV | 1
) N RUTV Moldova |l 6 ElitaTV |1
mare au numit urmatoarele Gurinel TV [l 5 Gold TV |1
posturi TV cunoscute de ei: NorocTV |l 5 Media TV |1
PRIME, Moldova 1, Primulin Domashni\/lczzr;’?illig = Z Sper'?\r/]tFE:r-il—n\i : :
Moldova, Jurnal TV, NTV Orhei TV Il 3 BIZIM DALGAMIZ | 1
Moldova, Pro TV, RTR Moldova TVE21 B 3 NTSHD |1
si Publika TV. My 3 Sony Turbo | 1
MBC N 3 AxialTV | o
AgroTV | 3 Spike | O
FOX W 3 StarCinemaHD | 0
GRT W 3 BASTV 0
Accent TV | 2 TVRAIN o

4. Ce canale/ posturi TV Dvs. cunoasteti? ZonaM | 2 Altele I 16

(raspuns multiplu)

BTVHD | 2

Nu tin minte, nu cunosc

[ 1



Notorietatea asistata a
posturilor TV, N=692 - %
din respondentii care au
privit televizorul cu o zi
inainte de interviu

Notorietatea asistata este cea mai
inalta in cazul posturilor TV: Moldova 1
(94%) si PRIME (91%).

in proportie de 83-85% respondentii
care au privi ieri televizorul cunosc
despre urmatoarele posturi TV: Primul
in Moldova, NTV Moldova, RTR
Moldova, Publika TV, ProTV si Jurnal
TV.

5. Urmeaza sa va citesc o lista de posturi TV. Va
rog sa-mi spuneti daca le cunoasteti? (un
raspuns posibil pe rand)

Moldova 1
PRIME

Primul in Moldova
NTV/HTB Moldova
RTR MOLDOVA
Publika TV
ProTV

Jurnal TV

Canal 2

Canal 3

Moldova 2

CTC Mega

TV 8

Ren TV

RTR International
N4

TV 6

TNT / Exclusiv TV
Noroc TV

TVR Moldova
Canal 5

Busuioc TV
Domashniy Familia
RU TV Moldova
Minimax

MUP

Accent TV

Agro TV

Kanal D

TVC 21

Gurinel TV

Orhei TV

TV - Prim

MyabT

Vocea Basarabiei
BRAVO TV
Tezaur Folc

FOX

Drochia TV
ART TV

GRT

10TV

Orizont TV
Canal Regional
Media TV

Sor TV

Popas TV
Zona M

MBC

Impact TV

Tv
StarCinema HD
Elita TV

Axial TV

TV Prim

BTV HD
Trinitas TV HD
StarFamily
Gold TV

Super

BAS TV

ATV HD

NTS HD

TLC

Speranta TV
Studio L

NIKA TV
FLOR-TV
Albasat TV

TV RAIN

ENI Al

Sony Turbo
Spike

BIZIM DALGAMIZ
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INDICATORII DE AUDIENTA



DAILY SHARE: raportul dintre telespectatorii care se uita la un anumit post de televiziune si numarul total de
telespectatori care se uita la televizor in acel moment.

DAILY REACH/ RATING: raportul dintre numarul telespectatorilor in ziua precedenta intervievarii si al
respondentilor, care au acces la un televizor si ar putea fi telespectatori.

WEEKLY REACH: numarul de persoane care au vizionat/ ascultat cel putin o data pe saptamana un canal TV sau
un post de radio.

MARKET SHARE: procentul din volumul total de vizionare (din numarul de sferturi de ora vizionate) al fiecarui
canal TV/Radio.

Average Time Spent: durata medie de vizionare/ ascultare a posturilor TV/Radio, exprimata in minute.

Average Quarter-Hour (AQH) Rating: numarul estimat de persoane care se uita la un post de televiziune
(Average Quarter-Hour (AQH) Persons®) ca procent din totalul persoanelor intervievate, intr-o anumita perioada
de zi.

*Average Quarter-Hour (AQH) Persons - numarul de persoane care se uitd in medie la un post de televiziune intr-o
perioada de 15 minute, intr-o anumita perioada de zi.

PRIME TIME: intervalul orar in care posturile de televiziune se bucura de o audienta maxima.



Daily share si AQH Rating a posturilor TV, % 17

Daily share, N=692 AQH Rating, N=1341
PRIVE I 22 M 4
Moldova 1 [N 10 |
Jurnal TV [ 18 B
NTV/HTB Moldova [N 7 B u
Primulin Moldova [N 15 Bo
proTv NN 14 M o9
RTR MoLDOVA I M os
publika TV [ ° J os
Canal 2 I ¢ ] 04
ve I 6 | o3
Canal 3 I 5 | o3
INT / Exclusiv TV [ & | 03
CTC Mega [ 4 I 03 Postul TV PRIME a fost urmarit de
Minimax I 4 I 02 circa 22% din audienta TV.
N [ 3 | 02 ;
RenTV [ 3 | o1
Canal5 M 2 | 02
RTR International [l 2 | 01 Urmatoarele cele mai privite posturi
Kar;avlg = ; I g: TV au fost: Moldova 1 (19%), Jurnal TV
Domashniy Familia [l 2 | 02 (18%) =1 NTV Moldova (17%)
Accent TV Il 2 | 01
Gurinelt TV 1 2 | 01
BusuiocTV [l 1 | 01
AgroTV 1 | 01
Moldova 2 |l 1 | 01
GRT 1 | 01
BRAVOTV M1 | 01
FOX B | 01
Mynst 1 [ 01
GoldTv W1 | 01
TvC21 1 | 00
vup |1 | 00

7. Ce canal dvs. ati urmarit ieri in urmatoarele intervale de timp? (un raspuns posibil pentru fiecare interval)



PRIME TIME share si AQH Rating a posturilor TV, %

PRIME

Jurnal TV
Moldova 1
NTV/HTB Moldova
Primul in Moldova
ProTV

RTR MOLDOVA
Publika TV

Canal 2

Canal 3

TV 8

TNT / Exclusiv TV
CTC Mega
Minimax

N4

Ren TV

Canal b

RTR International
TV 6

Domashniy Familia
Kanal D

Accent TV
Gurinel TV

Agro TV

Busuioc TV
Moldova 2
BRAVO TV

FOX

GRT

Mynbt

Gold TV

TVC 21

MWP

Prime Time Share, N=618
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7. Ce canal dvs. ati urmarit ieri in urmatoarele intervale de timp? (un raspuns posibil pentru fiecare interval)

18

in Prime Time circa 23% dintre
telespectatori privesc postul PRIME.
Urmatoarele posturi TV vizionate in
Prime Time de mai multi
telespectatori sunt: Jurnal TV,
Moldova 1, NTV Moldova, Primul in
Moldova, ProTV si RTR Moldova.

In Prime Time, postul PRIME are un
indicator AQH Rating de 5%, fiind
urmat de Moldova 1 cu 4%, Jurnal TV
cu 3,8%, NTV Moldova cu 3,6% si
alte posturi TV.



Daily reach/ rating a posturilor TV, % 19

Daily reach National, N=1341 Daily reach Chisinau, N=329

PRIME

Moldova 1

Jurnal TV
NTV/HTB Moldova
Primulin Moldova
ProTV

RTR MOLDOVA
Publika TV

Canal 2

TV 8

Canal 3

TNT / Exclusiv TV
CTC Mega
Minimax

N4

Ren TV

Canal 5

RTR International
Kanal D

TV 6

Domashniy Familia
Accent TV
Gurinel TV
Busuioc TV

Agro TV

Moldova 2

GRT

BRAVO TV

FOX

MynbT

Gold TV

TVC 21

MUP

7. Ce canal dvs. ati urmarit ieri in urmatoarele intervale de timp? (un raspuns posibil pentru fiecare interval)

I 7 n

|

B 1
B 1
B 1
B 0.4
i 0.4
I 0.0
| o5 0.0
| 04 0.0
| 0.4 0.2
| 03 0.0
| 03 1
| 03 1

La nivel national, dintre toate posturile
TV, PRIME (11%) are cel mai inalt
indicator daily reach/ rating, fiind
urmat Moldova 1 (10%), Jurnal TV
(10%) si NTV Moldova (9%).

In municipiul Chisinau, cel mai ridicat
indicator daily reach/ rating este in
cazul ProTV (119), urmat de PRIME si
Jurnal TV cu cate 9%.



Market share a posturilor TV, N=692, % 20

PRIME

NTV/HTB Moldova
Moldova 1

Jurnal TV
Primul in Moldova
RTR MOLDOVA
ProTV

Publika TV

Canal 2

TV 8

Canal 3

CTC Mega

TNT / Exclusiv TV
Minimax

N4

Canal 5
Domashniy Familia
Kanal D

Accent TV

Ren TV

TV 6

RTR International
Gurinel TV
Busuioc TV

GRT

Agro TV

FOX

Moldova 2

Postul TV PRIME are cea maiinalta cota de
piata — circa 10%. Cate 8% se atesta in
cazul posturilor: NTV Moldova, Moldova 1
siJurnal TV.

Primul in Moldova si RTR Moldova au
aproximativ cate 7%, iar ProTV 6%.




Weekly reach a posturilor TV, N=989, % 21

PRIME

Moldova 1

Jurnal TV
NTV/HTB Moldova
Primul in Moldova
ProTV

RTR MOLDOVA
Publika TV

Canal 2

TV 8

Canal 3

TNT / Exclusiv TV [l 3 Cel mai inalt indicator Weekly reach se
CTC Mega =33 atesta in cazul postului TV PRIME (15%).

Minimax
N
RenTV N 2 N
Canal5 M 2 In cazul posturilor TV: Moldova 1 si Jurnal
K

RTR International TV acest indicator este de circa 139%, fiind

Kaﬁg = : urmate de NTV Moldova (12%), Primul in

Domashniy Familia [ 1 Moldova (11%), ProTV (9%) si RTR Moldova
AccentTV. M1 (9%).

Gurinel TV

Busuioc TV B

AgroTV. B

Moldova 2 |

i

|

|

I

IS
N

1
1
GRT
BRAVO TV
FOX
MynbT 5
GoldTV ] 04

TVC21 | 04
MUP | 04

1
1
1
1
o,



Average Time Spent, minute 22

PRIME, N=150

Jurnal TV, N=128
Moldova 1, N=128
NTV/HTB Moldova, N=121
Primul in Moldova, N=105
ProTV, N=94

RTR MOLDOVA, N=91

150 Dupa indicatorul Average Time
Spent (durata medie de
vizionare a posturilor TV,
exprimata in minute), pentru
151 urmatoarele posturi TV se

147

Publika TV, N=64 148 atesta valori maiinalte: RTR
Canal 2, N=39 Moldova (151 de mipute), NTV
Canal 3. N=38 Moldova (150 de minute),
ana = T Publika TV (148 de minute),
TV 8, N=38

ProTV (147 de minute).

TNT / Exclusiv TV, N=31
Alt canal - de divertisment, N=73 149

Alt canal - de informare, N=39

*In grafic au fost incluse posturile TV cu un numdr suficient de respondenti pentru analizé — mai mare de 30 de persoane.
**Lista posturilor TV a fost sortata descrescator dupa numarul de respondenti/ audienta.



TOTAL, N=692

Average Time Spent pe criterii " Masculin,N=309
. . " @ Feminin, N=383
socio-demografice, minute , 18-35 ani, N5
J 36-55 ani, N=253

= 56+ ani, N=285

:g Urban, N=282

= Rural, N=410

Nord, N=201

g Centru, N=179

EP Chisinau, N=161

. . ) Sud, N=151

Conform indicatorului Average Time Functionar public/ Bugetar, N=28
Spent (durata medie de vizionare a Specialist calificat, N=76
posturilor TV, exprimata in minute), cu _,_, Muncitor caificat \-T1e
N . . . = Muncitor necalificat, N=60

0 zi inainte de Interviu, respondent“ au § Agricultor in gospodarie individuala, N=23

prIVIt tElEVIZOI'Ul., /I\n mEdle, 134 de Concediu parentalI N=41

minute sau 2 ore si 14 minute. Pensionar, N=217
Neangajat, N=89

Gimnazial, N=153

Liceal, N=110

Secundar profesional, N=140

Mediu de specialitate/tehnic, N=150
Superior, N=126

Celibatar/a, N=59

Casatorit/a, N=473

Divortat/a, N=40

Vaduv/a, N=103

Dupa criteriile socio-demografice,
acest indicator are o valoare mai
inalta in cazul persoanelor cu varsta
peste 56 de ani (148 de minute), din
regiunea Centru (139 de minute),
pensionari (149 de minute), cu studi
superioare (145 de minute), cu venit

Statut marital Nivelul de studii

= Pani la 2000 MDL, N=107
lunar al gospodariei intre 2001-4000 g = 2001 - 4000 MDL. N=187
. bt t - =

MDL (140 de mlnute). 23 4001 - 7000 MDL, N=134
28 7000 - 12000 MDL, N=99

= Peste 12000 MDL, N=36

EEn Da, N=240

SEw Nu, N=452

£cd Da, N=347

= & Nu, N=325
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6. In care intervale de timp dvs. ati privit televizorul ieri?
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RADIO



In acest capitol sunt prezentate datele cu privire la:

= ponderea audientei radio in total si pe regiuni;

= intervalele de timp la care este ascultat radioul la nivel national si in municipiul Chisinau;
= audienta posturilor de radio, la nivel national si pe regiuni;

= mijloacele utilizate pentru ascultarea radioului, la nivel national si pe regiuni;

= ponderea persoanelor care au automobil in gospodarie, la nivel national si pe regiuni;

= tipurile de continut ascultate in masina, la nivel national si pe regiuni.



Ponderea persoanelor care au ascultat radioul in ziua precedenta intervievarii - % din

. . 28
toti respondentii
Aproximativ un sfert dintre
64 respondenti (26%) au ascultat ieri
74 75 74 radioul.
82 m Da

in regiunea Nord acest indicator este
cel mai mic comparativ cu totalul si
cu alte regiuni — 18%.

Nu
in sudul tarii se atesta cea mai mare
pondere a ascultatorilor de radio -
36%.

TOTAL, Nord, Centru, Chisinau, Sud, N=300
N=1341 N=370 N=342 N=329

8. Acasd/ in transportul public/ la serviciu sau in localuri publice ati ascultat ieri radio? (un raspuns posibil)
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9. In care intervale de timp dvs. ati ascultat ieri radio?



Posturile de radio ascultate de respondenti cu o zi inainte de interviu, %

Total, N=349 Nord, N=68 Centru, N=86 Chisinau, N=86 Sud, N=110
Radio Plai NG 17 I 21 I . 7 I 27
Radio Moldova [N 17 I e I 24 K . s
Radio Noroc NN 16 I 2 I 30 L K . 10
Hit Fm I 14 14 s 4 . 13
Jurnal FM - [N 8 N2 I 17 . 10 4
Kiss Fm [N 7 0 I 4 . 20 m:2
Retro FM [ 6 . 7 m2 I 13 M s
EuropaPlus [ 6 K 3 s 10 e s
Pycckoe Pagwo / Like FM [ 6 i 0 e 7 s
Muz FM I 4 BN s Bl s M 4 B s
Autoradio/Avtoradio [l 3 I 6 0 B 4 3
Radio Chisinau [ll 3 I s 4 0 B2
Vocea Basarabiei ] 2 0 s 7 B2 (]
GRTFM N 2 o 0 0 I s
BASFM W 2 0 0 0 B s
Radio DOR i 2 B: 0 B2 B
PublikaFm 1 0 L ] g1 g1
Radio Sanson - Wancon ] 1 ] 0 ] 0
Pagwo AnbeHa I 1 0 0 0 - 4
Rekord 1 0 0 w2 m2
DiasporaFM [ 1 B! B2 B2 0
Love Radio [ 1 K 0 B2 0
Radio Europa Libera ] 1 L E I B2 ]
AguarelleFM [ 1 B2 I L ] 0
Ruskii Hit / Pycckuii Xur [ 1 0 LR m2 L
Radio PRO-Mingir | 1 0 e s 0 0
Radio Moldova Tineret | 1 0 B2 0 B2
Radio Zum | 1 0 0 w2 L
Comedy Radio || 1 0 0 B2 i
Radiomd | 1 0 B B2 0
Radio Media | 1 o 0 0 )
Dialog FM | 1 0 0 I LR
Radio Prim | 1 0 |1 0 LR
Radio Alla | 1 o o B2 11
Radio 21 | 1 o 0 W2 0
Pycckoe NioGumoe | 1 B i1 0 0
Megapolis Fm | 1 i1 0 B 0
Radio Micul Samaritean | 1 0 B2 0 0
Inter FM | O 0 B2 0 (]
Radio7 | O 0 B2 0 0
DrochiaFM | O N2 0 0 0
Alte JH 3 K 1 L JE] 1
Nu tin minte/ Nu cunosc [l 6 s 10 m2 L ] s s

10. Care posturi radio dvs. ati ascultat ieri in urmatoarele intervale de timp? (un raspuns posibil pentru fiecare interval)



Mijloacele prin care respondentii asculta radioul de obicei - % din respondentii care au

L ] | A - [ ] L ] 31
ascultat radioul cu o zi inainte de interviu

Total, N=349 Nord, N=68 Centru, N=86 Chisinau, N=86 Sud, N=110

Inmasina | 47 I 35 I 39 D 68 [ 46
Acasa [ 36 g g N 20 a2
La telefon JJ 6 B 13 N 10 4
Ontine || 6 K N n |1 14
Alta || 4 N7 Ne 0 l5

Aproximativ jumatate dintre respondenti asculta radioul in masina (47%), iar 36% asculta radioul acasa. Aceeasi tendinta se atesta in
randul respondentilor din sudul tarii.

in regiunea Nord respondentii asculta radioul in masura mai mare acasa. In Centru, aproximativ in egala masura radioul este ascultat
atat acasa cat si in masina. Respondentii din Chisindu asculta radioul preponderent in masina (68%).

11. De obicei, unde ascultati radioul? (un raspuns posibil)



Ponderea respondentilor care conduc un automobil - % din toti respondentii 32

Total, N=1341 Nord, N=370 Centru, N=342 Chisinau, N=329 Sud, N=300

Da, eu conduc - 28 - 21 - 27 - 23 - 42
Da, conduce alt membru al familiei - 22 - 20 - 25 - 22 - 23
Nu avem automobil - 47 _ 55 - 46 _ 53 - 33

Nu stiu/ Nu raspund I 3 I 5 | 2 I 2 I 2

Jumatate dintre respondenti au in gospodarie un automobil. Aproximativ aceeasi pondere se atesta in regiunea Centru (52%). Cote de
41-45% a respondentilor cu automobil in gospodarie este in Chisindu (45%) si in Nord (419%).

Cea mai mare pondere a respondentilor cu automobil in gospodarie este in regiunea Sud - 65%.

33. Dvs. sau un membru al familiei Dvs. conduce un automobil? (un raspuns posibil)



Tipurile de continut ascultate in masina - % din respondentii care au automobil in

. . 33
gospodarie

Total, N=672 Nord, N=149 Centru, N=179 Chisinau, N=149 Sud, N=194

Pornesc radio pe frecventele FM / AM [ 52 D 46 D a8
Pornesc muzica de pe CD / stick flash - 39 _ 61 - 23

Conectez telefonul la masina si ascult muzica - 22 . 13 - 21
Pornesc radio on-line, de pe internet | 9 V4 Hn
Conectez telefonul la masina si ascult carti audio sau podcasturi I 4 I 4 I 4
Nu obisnuiesc sa pornesc audio, merg in liniste . n l 10 . 17
NS/NR | 2 |1 4

Jumatate dintre respondentii care au automobil in gospodarie de obicei asculta radioul in timp ce merg in masina. in proportie de 39%
aceasta categorie de respondenti pornesc muzica de pe CD/ stick flash. 22% conecteaza telefonul la masina si asculta muzica. Aceleasi
tendinte se atesta in regiunea Sud.

in regiunea Nord respondentii care au automobil in masura mai mare pornesc muzica de pe CD/ stick flash atunci cdnd merg in masina
(61%). In Centru si in Chisinau, in egala masura respondentii obisnuiesc sa asculte muzica de pe CD si de la telefon, atunci cand merg in
masina.

34.1n timp ce mergeti in masina, ce obisnuiti s& ascultati de obicei? (rdspuns multiplu)



INTERNET



In acest capitol sunt relatate urmatoarele informatii cu privire la utilizarea internetului:

frecventa de utilizare a internetului la nivel national si pe regiuni;

frecventa de utilizare a retelelor de socializare la nivel national si pe regiuni;
dispozitivele utilizate pentru accesarea internetului, la nivel national si pe regiuni;
audienta site-urilor de stiri:;

modalitatile utilizate pentru accesarea site-urilor de stiri, la nivel national si pe regiuni.



Frecventa de utilizare a internetului, N=1341 - % din toti respondentii

ziinic [ 65
De cateva ori pe saptamana l 8
O data pesaptamana I 2
De cateva oripe luna 1

O datapeluna O

Mai rar I 2

Nu accesez - 23

12. Cat de des dvs. accesati internetul? (un raspuns posibil)

77% dintre respondenti
utilizeaza internetul. 65% dintre
acestia acceseaza internetul
zilnic.



Frecventa de utilizare a internetului - % din toti respondentii

Total, N=1341 Nord, N=370 Centru, N=342 Chisinau, N=329
zinic NN o5 [N 5o I 62 I 72
De cateva ori pe saptamana . 8 . 8 I 6 . 9
0 datd pesaptamana | 2 |3 | 2 |1
De cateva oripe lund | 1 | 2 1 |1
O datdpelund | O 0 o 1
Mai rar | 2 | 2 1 |2
Nuaccesez [l 23 B 27 B 2 B s

37

Sud, N=300

Comparativ cu esantionul general (77%) si cu alte regiuni, in Chisinau se atesta o pondere mai mare a utilizatorilor de internet - 85%.

12. Cat de des dvs. accesati internetul? (un raspuns posibil)



Frecventa de utilizare a retelelor de socializare, N=1341 - % din toti respondentii 38

Facebook
Instagram
TikTok
Odnoklassniki
VKontakte

Twitter

18

10

=5

321 6

4 32 8

67

53

23

23

m Zilnic
m De cateva ori pe saptamana
O data pe saptamana
De cateva ori pe luna
O data pe luna
Mai rar
m Nu am cont pe aceasta retea/ Niciodata

m Nu accesez internet

Dintre toate retele de socializare, in cazul retelei Facebook se atestd cea mai mare pondere de utilizatori zilnici (54%). Circa 28%
dintre respondenti utilizeaza zilnic Instagram.

In cazul retelei TikTok se atesta 21% de utilizatori zilnici si 18% acceseaza zilnic Odknoklassniki. in masura mai mica sunt utilizate
retelele: Vkontakte si Twitter.

13. Cat de des dvs. utilizati

(cititi pe rand fiecare retea): (un raspuns posibil pe rand)



Utilizarea retelelor de socializare cel putin o data pe saptamana - % din toti

respondentii 33

Total, N=1341 Nord, N=370 Centru, N=342 Chisinau, N=329 Sud, N=300

Facebook [N o« DN - DN DN ;N s
Instagram - 34 - 30 - 31 _ 39 _ 38
Odnoklassniki - [ 31 N 43 23 W 1s D 39
TikTok [ 26 D 28 Ly N 26 L
VKontakte - 15 - 23 l 7 . 9 - 24
Twitter I4 I4 |l I5 .B

Doua treimi dintre respondenti utilizeaza cel putin o data pe saptamana reteaua Facebook si circa o treime acceseaza cu aceeasi
frecventa Instagram (349%) si Odnoklassniki (31%). Un sfert dintre respondenti utilizeaza cel putin o data pe saptamana TikTok.

in Chisinau este mai mare ponderea respondentilor care utilizeaza cel putin o datd pe sdptamana Facebook (73%), Instagram (39%) si
mai mica ponderea celor care acceseaza Odnoklassniki cu aceeasi frecventa (16%).

Cota respondentilor ce utilizeaza cel putin o data pe saptamana Odnoklassniki este mai mare in regiunile: Nord (43%) si Sud (39%) si
mai mica in regiunea Centru (23%).

13. Cat de des dvs. utilizati (cititi pe rand fiecare retea): (un raspuns posibil pe rand)



Dispozitivele utilizate pentru accesarea internetului - % din utilizatorii de internet 40

Total, N=1037 Nord, N=271 Centru, N=244 Chisinau, N=281 Sud, N=241

computer /PC [ 19 s s Y 20 W s
Laptop - 17 | RE - 15 - 18 2
Tablets ] 7 s K K N s

Altd metoda O 0 | 1 0 0

Cei mai multi respondenti utilizeaza telefonul mobil pentru a accesa internetul (71%). In Chisinau, aceasta pondere este mai mare (77%).

Aproximativ in egala masura se utilizeaza computerul (15%) si laptopul (139) pentru a accesa internetul. in sudul tarii, respondentii
utilizeaza in masura mai mare cele doua dispozitive pentru accesarea internetului — computer (20%) si laptop (17%).

14. Prin intermediul caror dispozitive Dvs. accesati internetul? (rdspuns multiplu)



SITE-URI DE STIRI



Accesarea site-urilor de stiri cel putin o data pe saptamana, N=1037, %

Jurnalmd

Protv.md

Stiri.md

tv8.md

Publika.md

Point.md

Prime.md

Zdg.md (ziarul de garda)
Primulmd

diez.md

Timpul.md
Realitatea.md
sputnik.md

Rtr.md

Agora.md
Unimedia.md

Tve.md

Ntv.md

Moldova.org

noi.md
Moldova.europalibera.org
Newsmaker.md
Moldpres.md/
Actualitatimd
Inprofunzime.protv.md
Privesc.eu

Kp.md

m Utilizatori de internet, N=1037

Toti respondentii, N=1341

Sanatateinfo.md
gagauzinfo.md
Observatorul.md
Moldova24.info
Anticoruptie.md
gagauzmedia.md
Esp.md
Nordnews.md
Tvrmoldova.md
Suntparinte.md
Nokta.md
Deschide.md
flux.md
expresul.md
Infotag.md
Allmoldova.md
GRT.md

Rise.md

Tuk.md

A-tv.md
mediacritica.md
golos.md
Mold-street.com
Omg.md
Trm.md

Ipn.md

Cusens.md

-3 4
-3 4
-3 4
-34
-34

. 4
3

42

Mai multi respondenti
acceseaza cel putin o data pe
saptamana urmatoarele site-
uri de noutati: jurnal.md,
protv.md, stiri.md, tv8.md,
publika.md, point.md, prime.md
si zgd.md (ziarul de garda).

15. Cat de des dvs. accesati
urmatoarele site-uri de noutati: (un
raspuns posibil pe rand)



Modalitatile utilizate pentru accesarea site-urilor de stiri - % din utilizatorii de internet 43

De pe Facebook
Direct pe site

Din aplicatia site-ului
De pe Instagram

De pe Odnoklassniki
De pe Telegram

Alta metoda

Total, N=1037

Nord, N=271

Centru, N=244

I s
. 2

s

N 18

o2

2

|2

Chisinau, N=281

Sud, N=241
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|
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Aproximativ doua treimi dintre utilizatorii de internet acceseaza site-urile de stiri sau site-urile locale de pe Facebook (68%). Circa
36% dintre utilizatorii de internet acceseaza direct site-ul. Aplicatiile site-urilor sunt utilizate in proportie de 20%.

In Chisinau, in proportii mai mari sunt accesate site-urile de stiri si cele locale de pe Facebook, direct pe site si din aplicatia site-ului si
In masura mai mica de pe Odnoklassniki. In Centru, comparativ cu alte regiuni, in masura mai mare se acceseaza site-urile de stiri de
pe Facebook - circa trei sferturi utilizeaza aceasta modalitate (76%).

in Nord, in masura mai mica se acceseaza site-urile de noutati din aplicatia site-ului, spre deosebire de alte regiuni. Comparativ cu
alte regiuni, in Sud, mai multe persoane acceseaza site-urile de stiri si cele locale de pe Odnoklassniki, Instagram si Telegram.

16. Cum Dvs. de obicei accesati site-urile de stiri sau site-urile locale? (un raspuns posibil pe rand)



ZIARE



In capitolul despre ziare sunt prezentate urmatoarele date:

= frecventa de citire a ziarelor, la nivel national si pe regiuni;

= ponderile respondentilor care au abonament si a celor care cumpara regulat ziare;
= notorietatea spontana si notorietatea asistata a ziarelor;

= ziarele citite regulat;

» |ocurile unde se citesc ziare cel mai des.



Frecventa de citire a ziarelor tiparite, N=1341 - % din toti respondentii 46

Zilnic | 1
2-3 ori pe saptamana | 2
O data pe saptamana ] 6 18"{0 dintre re:sponden'gi citesc ziare
2-3oripe lund | 2 | tiparite. Jumatate dintre acestia
1 pe e (9%*) fac acest lucru o data pe
Odatapeluna || 3 saptamana si mai des.
Odatain2luni |1
O datain3 lunisimairar | 3

Nu citesc I ©2

*9% - o0 data pe sdptdmand si mai des = suma ponderilor
) } pentru primele trei frecvente (,0 datd pe sGptamand’, ,2-3 ori
19. Cat de des Dvs. cititi ziare tiparite? (un raspuns posibil) pe saptamanad” si o datd pe saptamana’).



Frecventa de citire a ziarelor tiparite - % din toti respondentii 47

18% dintre respondenti 79
citesc ziare tiparite. In
Centru aceasta pondere
este mai mare (22%), iar
in Chisinau este mai mica
(14%).
5 . Z
En rn KN o= BN

TOTAL, Nord, Centru, Chisinau, Sud, N=300
N=1341 N=370 N=342 N=329

m Cel putin o data pe saptamana
1-3 ori pe luna
O data la 2 luni si mai rar

W Nu citesc

19. Cat de des Dvs. cititi ziare tiparite? (un raspuns posibil)



Ponderea respondentilor care au abonament si a celor care cumpara regulat ziare - in

randul cititorilor de ziare tiparite, % 48

Total, N=244 Nord, N=69 Centru, N=72 Chisinau, N=46 Sud, N=58
C lat (fi
umpar regulat (fiecare 72 7 7 7 7
editie sau fiecare a doua)
m Da Nu

37% dintre cititorii de ziare tiparite au abonament, iar circa un sfert dintre cititori cumpara regulat un ziar.

Aproximativ jumadtate dintre cititorii de ziare tiparite din Nord (47%) si Centru (48%), o treime din Sud au abonament. in Chisinau circa
9% dintre cititorii de ziare au abonament.

20. Dvs. aveti abonament sau cumpadrati regulat vreun ziar? (un raspuns posibil pe rand)



Notorietatea spontana a ziarelor tiparite, N=244 - in randul cititorilor de ziare tiparite,

o, 49

Makler

Komcomonbckas [IpaBaa
AprymeHTBbI U QaKThI
Ziarul de Garda
Moldova Suverana
Observatorul de Nord
Literatura si Arta
Cuvantul

Gazeta de Chisinau

MoJiaBcKye BeJOMOCTH Fara sugestii, circa 38% dintre cititorii de ziare

au numit: Makler si Komcomousbckas IpaBaa.

Cahul Expres
Tpyn 7
Est Cl.mer Aproximativ 27-28% dintre cititorii de ziare
Capitala , —
cunosc de: AprymenTsl ¥ ¢akThl Si Ziarul de
Expresul N
: Garda.
Unghiul

Logos Press
ECOnomist (ECO)
KommepcanT PLUS
Sud-Est

Altul

Niciunul

Nu stiu/ Nu raspund

21. Ce ziare Dvs. cunoasteti? (raspuns deschis)



Notorietatea asistata a ziarelor tiparite, N=244 - in randul cititorilor de ziare tiparite, % 50

Makler

Komcomounnbckad [IpaBga
ApryMeHTBI U QpaKThI
Moldova Suverana
Ziarul de Garda
Literatura si Arta
Gazeta de Chisinau
MosgaBcKue BELOMOCTH
Tpya 7

Cuvantul

KommepcanTt PLUS
Observatorul de Nord
Expresul

Logos Press

Capitala

ECOnomist (ECO

Est Curier

~—

Cahul Expres
Sud-Est
Unghiul

Notorietatea asistata este mai inalta in cazul ziarului
Makler - 89% au spus ca stiu despre acest ziar.

Circa 819 cunosc de Komcomousnbckas IIpaBaa.

Aproximativ trei sferturi cunosc de AprymeHTbI 1
baKTHhl.

In proportie de 59-60% cititorii de ziare tiparite stiu
despre Moldova Suverana si Ziarul de garda.

Ziarul ,Literatura si Arta” este cunoscut de 55% dintre
respondenti.

Mai putin cunoscute sunt ziarele regionale.

22. Urmeaza sa va citesc o lista de ziare, si va rog sa-mi spuneti despre fiecare daca le cunoasteti/ ati auzit despre ele chiar daca nu le-ati citit niciodata? (un raspuns

posibil pe rand)



Ziarele citite regulat, N=244 - in randul cititorilor de ziare tiparite, % 51

Komcomouibckas [IpaBaa
Makler

ApryMeHTBI U GaKThI
Ziarul de Garda
Moldova Suverana
Literatura si Arta
Observatorul de Nord
Cuvantul

Cahul Expres

Gazeta de Chisinau
MoJigaBCKHEe BEJOMOCTH
Est Curier

Capitala

Unghiul

Sud-Est

Kommepcant PLUS
Logos Press

Tpya 7

Expresul

ECOnomist (ECO)
Altul

23. Care ziare Dvs. le cititi regulat (fiecare editie sau fiecare a doua)? (un raspuns posibil pe rand)

I 2

Aproximativ un sfert dintre cititorii de ziare
tiparite citesc regulat Komcomosbckas IpaBaa.

Circa 20% sunt cititori regulati a ziarului
Makler.

in proportie de 16-17% sunt cititori regulati a
ziarelor: AprymenTsl U ¢pakThl Si Ziarul de
garda.



Locurile unde respondentii citesc ziare cel mai des - in randul cititorilor de ziare tiparite,

52
%
Total, N=244 Nord, N=69 Centru, N=72 Chisinau, N=46 Sud, N=58
pcss I ¢ DN 0 N 7 e I
La serviciu / studii  [JJJjj 18 I 24 18 M 10 W 16
Afara (in parc, la natura, in curte, etc) | 2 13 | 1 |3 0
in transport public | 2 0 N6 0 0
Cand stauin rand la medic, banca sau alte servicii | 1 0 | 2 0 | 2
In cafenele, restaurante, la terase 0 0 0 0 0
Nu stiu/ Nu raspund | 1 |2 | 2 0 0

Trei sferturi dintre cititorii de ziare, cel mai des, citesc ziare acasa. Circa 18% dintre acestia citesc ziare la serviciu/ studii.

Comparativ cu alte regiuni, se atesta o pondere mai mare a celor care citesc ziare acasa in Chisinau (87%) si o pondere mai mica in
Nord (70%).

in nordul tarii, mai multe persoane citesc ziare la serviciu/ studii, comparativ cu alte regiuni. Cea mai mica cota a celor care citesc ziare
la serviciu/ studii se atesta in Chisinau.

24, Unde Dvs. cititi ziare cel mai des? (un raspuns posibil)



REVISTE



In acest capitolul sunt relatate urmatoarele informatii cu privire la reviste:

= frecventa de citire a revistelor, la nivel national si pe regiuni;

= ponderile abonatilor la reviste si a celor care cumpara regulat reviste;
= notorietatea spontana si notorietatea asistata a revistelor;

= revistele citite regulat;

= locurile unde se citesc reviste cel mai des.



Frecventa de citire a revistelor, N=1341 - % din toti respondentii

Zilnic
2-3 ori pe saptamana

0

2

O datd pe saptamana | 1
2-3oripeluna | 2

2

O data pe luna |
Odatdin 2 luni
Odatdin 3 lunisimairar | 2

Nu citesc | °

25. Cat de des Dvs. cititi reviste? (un raspuns posibil)

__ 9% dintre
respondenti
citesc reviste

55



Frecventa de citire a revistelor - % din toti respondentii

3 2 5 2
6 7 8
I I

TOTAL, Nord, Centru, Chisinau, Sud, N=300
N=1341 N=370 N=342 N=329

Cel putin o data pe saptamana
2-3 ori pe luna si mai rar

| Nu citesc

25. Cat de des Dvs. cititi reviste? (un raspuns posibil)

56



Ponderea respondentilor care au abonament si a celor care cumpara regulat reviste - in

A iy n . 57
randul cititorilor de reviste, %
Total, N=127 Nord, N=25* Centru, N=40 Chisinau, N=34 Sud, N=28*
Am abonament H 78 75 0 n 57 5 H 94 2 953 0
Cumpar regulat (fiecare 82 78 5 80 5 76 2 & 95 0
editie sau fiecare a doua)
m Da Nu

20% dintre cititorii de reviste au abonament si 15% cumpara regulat o revista. Ponderi mai mari a celor care au abonament se atesta in
Nord (25%) si in Centru (38%). In Chisinau si in Sud putini cititori de reviste au abonament.

Cititorii de reviste din Chisinau in masurd mai mare cumpara regulat o revista (22%). In regiunea Sud aceasta pondere e cea mai mica
(5%).

*Numdrul de respondenti (N) este mai mic de 30, prin urmare datele vor fi interpretate cu atentie.

26. Dvs. aveti abonament sau cumparati regulat vreo revista? (un raspuns posibil pe rand)



Notorietatea spontana a revistelor - in randul cititorilor de reviste, % 58

Total, N=127 Chisinau, N=34

Florile Dalbe _ 34 . 7
pquerelie [N 30 _—
VIP Magazin - 30 _ 36 Fara vreo sugestie, respondentii

au numit In masura mai mare

Agricuttura Moldovei [N 24 Mo urmatoarele reviste: Florile
- - Agricultura Moldovei.
Business Class ] 11 W s
Monitorul Fiscal . L - L In Chisinau, mai des au fost
Contabilitate si audit 10 12 numite revistele: Aquarelle si VIP
i . - Magazin.
Contrafort [ 7 0

ace [ 20 I
Nu stiu/ Nu raspund - 13 - n

27. Ce reviste in Moldova Dvs. cunoasteti? (raspuns deschis)



Notorietatea asistata a revistelor - in randul cititorilor de reviste, % 59

Total, N=127 Chisinau, N=34

VIP Magazin Revistele despre care cunosc mai

multi respondenti sunt: VIP
Magazin (60%), Aquarelle (59%)
si Florile Dalbe (57%).

in proportie de 48% s-au numit:

Monitorul Oficial si Agricultura
Moldovei.

Aquarelle

Florile Dalbe

Monitorul Oficial _ 48

Agricultura Moldovei

Business Class

In Chisinau, mai cunoscute sunt
revistele: Aquarelle, VIP Magazin,
Monitorul Oficial, Business Class
si Monitorul Fiscal.

Monitorul Fiscal

Contabilitate si audit

Contrafort

28. Urmeaza sa va citesc o lista de reviste, si va rog sa-mi spuneti despre fiecare daca le cunoasteti/ ati auzit despre ele chiar daca nu le-ati citit niciodata? (un
raspuns posibil pe rand)



Revistele citite regulat - in randul cititorilor de reviste, %

Agricultura Moldovei
VIP Magazin
Aquarelle

Florile Dalbe
Monitorul Oficial
Monitorul Fiscal
Contabilitate si audit
Business Class

Contrafort

Total, N=127

Chisinau, N=34

o-_
O o

29. Care reviste Dvs. le cititi regulat (fiecare editie sau fiecare a doua)? (un raspuns posibil pe rand)

60

in masura mai mare sunt citite
regulat revistele: Agricultura
Moldovei, VIP Magazin, Aquarelle si
Florile Dalbe.

in Chisinau, circa 18-20% citesc
regulat revistele: VIP Magazin si
Aquarelle.



Locurile unde respondentii citesc reviste cel mai des, N=127 - in randul cititorilor de

reviste, %

Acasa

La serviciu / studii

Cand stau in rand la medic, banca, sau alte servicii
In transport public

Afara

In cafenele, restaurante, la terase

Nu stiu/ Nu raspund

30. Unde Dvs. cititi reviste cel mai des? (un raspuns posibil)

61

Putin peste jumatate dintre
respondenti citesc reviste
acasa (58%), iar un sfert
citesc reviste la serviciu/
studii.



PREFERINTE CU PRIVIRE LA CONTINUT



In acest capitolul sunt prezentate date despre urmatoarele:

preferinte cu privire la continut;

atitudinea fata de publicitate, la nivel national si pe regiuni;

ponderea abonatilor la sursele mass-media si alte tipuri de continut;

predispunerea de a sustine financiar sursele mass-media locale independente;

tehnica digitala din gospodariile respondentilor.



Preferinte cu privire la continut, N=1341 - % din toti respondentii

m Foarte interesant m Mai degraba interesant ~ Mai degraba ne interesant

Filme si seriale artistice

Stiri despre meteo

Stiri despre evenimentele din RM

Filme documentare

Stiri din domeniul politic din RM

Show-uri de divertisment — concursuri

Stiri despre accidente, crime, calamitati

Emisiuni culinare / despre bucate

Stiri din domeniul economic, judiciar, istoric, stiintific etc.
Stiri despre celebritati

Talk shows

Evenimente sportive — meciuri si competitii sportive
Stiri despre evenimente - piese de teatru, concerte
Emisiuni si desene animate pentru copii

Stiri despre religie

Stiri despre zodiac

Stiri din domeniul High Tech si IT

Alte tipuri

Deloc interesant

27 6
29 7
27 11
1M 13
17 14
15 19
16 15
29
23
25
28
32
34
41
40
39
43

NS/NR

8 1
52
8 1

P

P wWwwwwwNNNN-o N o

64

Respondentii sunt in masura mai
mare interesati de urmatoarele
tipuri de continut: filme si seriale
artistice, stiri despre meteo, stiri
despre evenimentele din RM,
filme documentare si stiri din
domeniul politic din RM.

In masurad mai mare respondentii
nu sunt interesati de emisiuni si
desene animate pentru copii, stiri
despre religie, stiri despre zodiac
si stiri din domeniul High Tech si
IT.

31. Cat de mult va este sau nu interesant fiecare din urmatoarele tipuri de continut? Va rog sa raspundeti pe o scala de la 1la 4, unde 1- deloc interesant, iar 4 -

foarte interesant. (un raspuns posibil pe rand)



Atitudinea fata de publicitate, N=1341 - % din toti respondentii 65

m Atitudine foarte pozitiva Aproximativ un sfert dintre
respondenti declara o atitudine

m Atitudine oarecum pozitiva foarte sau oarecum pozitiva fata
de publicitate (24%).

Nici/ nici . . .
Circa o treime sustin ca au
Atitudine oarecum negativa atitudine oarecum sau foarte
. . negativa fata de publicitate
m Atitudine foarte negativa (34%).
Nu atrag atentie la publicitate in general in proportie de 16% respondentii
. o nu atrag atentia la publicitate in
Nu stiu/ Nu raspund general

32. Care este atitudinea Dvs. fata de publicitate in general. Va rugam sa raspundeti pe o scala de la 1la 5, unde 1 - atitudine foarte negativa iar 5 - atitudine
foarte pozitiva ? (un raspuns posibil)



Atitudinea fata de publicitate - % din toti respondentii 66
2 4 1
m Atitudine pozitiva (oarecum si foarte)
Nici/ nici
m Atitudine negativa (oarecum si foarte)
H Nu atrag atentie la publicitate in general

Total, Nord, Centru, Chisinau, Sud, N=300
N=1341 N=370 N=342 N=329

Nu stiu/ Nu raspund

32. Care este atitudinea Dvs. fata de publicitate in general. Va rugam sa raspundeti pe o scala de la 1la 5, unde 1 - atitudine foarte negativa iar 5 - atitudine
foarte pozitiva ? (un raspuns posibil)



Abonarea la sursele mass-media si alte tipuri de continut - % din toti respondentii 67

Total, N=1341 Nord, N=370 Centru, N=342 Chisinau, N=329 Sud, N=300

12

N

m.
o]
f—y
—

Abonament la site-uri de filme si seriale . 8 I 2 . 6

Abonament pe platforme/ aplicatii pentru muzica l 5 I
! 1

Abonament — Media din strainatate I 1 0

Abonament sau donatie catre orice sursa media din RM I 3

w

w
mml

ul
=

[§)]

8% dintre respondenti au abonament la site-uri de filme si seriale, 5% au abonament la platforme pentru muzica si 3% au abonament
sau fac donatie catre o sursa media din Republica Moldova. In Chisinau siin Sud se observa aceeasi tendinta, cu ponderi un mic mai
mari.

Ponderi mai mici pentru fiecare tip de abonament se atesta in cazul regiunii Nord.

17. Sunteti abonat la oricare dintre urmatoarele surse? (un raspuns posibil pe rand)



Predispunerea de a sustine financiar sursele media locale independente, N=1341 - % din
toti respondentii

B Cu siguranta as sustine financiar

M Mai degraba as sustine financiar
Mai degraba nu as sustine financiar

W Cu siguranta nu as sustine financiar

Nu stiu/ Nu raspund

18. Cat de predispus/a ati fi sa sustineti financiar sursele media locale independente? (un raspuns posibil)

68

Fiind intrebati despre
predispunerea de a sustine
financiar sursele media locale
independente, 13% dintre
respondenti declara ca ar sustine
(mai degraba sau cu siguranta).

Aproximativ jumatate dintre
respondenti (47%) cu siguranta nu
ar sustine financiar mass-media
locala independenta, iar circa un
sfert mai degraba nu ar sustine.



Predispunerea de a sustine financiar sursele media locale independente - % din toti
respondentii

39
47 43
22
26 19 4ty
18

16

m Cu siguranta as sustine financiar

Mai degraba as sustine financiar
Nu stiu/ Nu raspund

Mai degraba nu as sustine financiar

14 25 7 m Cu siguranta nu as sustine financiar
ia 13 ; 13
medees _ 6, HEEEEm 5 SN
TOTAL, Nord,N=370 Centru, Chisinau, syd, N=300
N=1341 N=342 N=329

18. Cat de predispus/a ati fi sa sustineti financiar sursele media locale independente? (un raspuns posibil)

69



Tehnica digitala din gospodarie - % din toti respondentii 70

Total, N=1341  Nord,N=370 Centru, N=342 c';l'f'snzzu' Sud, N=300
Conexiunea la internet WiFi sau prin cablu 77 s 19
Telefon mobil cu internet doar prin WiFi, fara trafic internet din abonament P e s 70 e 1
Telefon mobil cu internet inclus in abonament / pachet P e7 N 70 P s
Televizor fard internet — conectat la televiziune prin cablu P s7 e ss e 2

Computer - NN 5 T ' r

Televizor inteligent/ Smart TV conectat la internet s e ss s a7
Radio - in masina P 46 B 39 e s7
Radio - in casa P 36 2 I 39
Tableta M 4 e 22 L Rt
Smart watches/ band Is M 2 Mo

79% dintre respondenti au in gospodarie conexiune la internet WiFi sau prin cablu. In proportie de 62-67% respondentii au telefon mobil
doar prin Wifi, telefon mobil cu internet inclus in abonament si televizor conectat prin cablu. Aproximativ jumatate au computer (54%) si
Smart TV conectat la internet (47%). Radio in masina au 43% dintre respondenti, iar radio in casa 30%. Mai putini au tableta (16%) si
Smart watches/ band (8%).

in Chisinau ponderile pentru toate tipurile de dispozitive sunt mai mari, cu exceptia televizorului fara internet, radioului in masina si in
casa.

Dintre toate regiunile, mai multe persoane din Sud (57%) si mai putine persoane din Nord (32%) au radio in masina.
Comparativ cu alte regiuni, in Nord mai putini respondenti au telefon mobil cu internet inclus in abonament.

36. In gospodaria Dvs. aveti urmatoarea tehnica digitald? (un raspuns posibil pe rand)



SEGMENTARE



In acest capitolul sunt prezentate datele despre segmentele de respondenti, determinate in baza
preferintelor fata de diferite tipuri de continut. Despre segmentele de respondenti sunt prezentate
urmatoarele date:

= descrierea segmentelor;

= nivelul de interes fata de diferite tipuri de continut;
= profilul socio-demografic;

= posturile TV privite de segmentele de respondenti;
= posturile de radio ascultate;

= caracteristici ale stilului de viata;

= frecventa de utilizare a internetului;

= ponderea utilizatorilor saptamanali ai retelelor de socializare.



Segmente de respondenti, N=1341 - % din toti respondentii 73

INTERESATI GENERAL - acest segment manifesta un interes
moderat fata de majoritatea tipurilor de continut.
Preponderent sunt femei tinere cu copii, care au o situatie
economica modesta.

26

m Interesati general ACTIV INTERESATI - persoane cu un interes sporit fata de
o _ diverse tipuri de continut. in mare parte sunt femei varstnice
W Activ interesati din mediul rural, care privesc TV si asculta radio, si care au
membri ai familiei peste hotare.
Pasivi : . : . .
PASIVI - segment caracterizat printr-un interes scazut fata
: s de majoritatea tipurilor de continut. Tineri celibatari, fara
21 Interesati specializat masina si care nu privesc TV.

INTERESATI SPECIALIZAT - persoane cu interes mai ridicat
fata de tipuri specializate de continut. Barbati varstnici cu
masina si venit lunar maiinalt.

Utilizand preferintele respondentilor fata de diferite tipuri de continut au fost identificate patru segmente de respondenti. La determinarea celor patru segmente nu
s-au utilizat vreun criteriu socio-demografic.

31. Cat de mult va este sau NU interesant fiecare din urmatoarele tipuri de continut? Va rog sa raspundeti pe o scala de la 1 la 4, unde 1- deloc interesant, iar 4 - foarte
interesant. (un raspuns posibil pe rand)



Nivelul de interes fata de diferite tipuri de continut a segmentelor de audienta - % din

toti respondentii

Stiri despre meteo

Filme si seriale artistice

Stiri despre evenimentele din RM

Filme documentare

Stiri despre accidente, crime, calamitati

Stiri din domeniul politic din RM

Show-uri de divertisment - concursuri

Stiri din domeniul economic, judiciar, istoric, stiintific etc.
Emisiuni culinare / despre bucate

Stiri despre celebritati

Talk shows

Evenimente sportive — meciuri si competitii sportive
Stiri despre evenimente — piese de teatru, concerte
Stiri despre religie

Stiri despre zodiac

Emisiuni si desene animate pentru copii

Stiri din domeniul High Tech si IT

Total, N=1341

I
I -
I 0
I 7
I <
I ¢
I
B
I
B 5
B 50
.
B 0
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general, N=403

27

19

Interesati

85
85
76
69

64

58

39

56
48

46
47

46
49

70

76

Activi interesati,
N=304

40

98
96
96
95
81
92
92
89
91
92
84
60
81
70
76
63

Pasivi, N=282

26

27
13
20
10
15

28

13
10
19
19

66
65
49
44
44

14

Interesati
specializat,
N=353
92
89
95
85
79
90
63
81

21

41

52
67
27

20
16
12

44

31. Cat de mult va este sau NU interesant fiecare din urmatoarele tipuri de continut? Va rog sa raspundeti pe o scala de la 1la 4, unde 1- deloc interesant, iar 4 - foarte

interesant. (un raspuns posibil pe rand)



Profilul socio-demografic a segmentelor de audienta - % din toti respondentii 75

m Masculin Feminin
100
78 80
67
47 >3 ”
50 43
33
] l :
0 .
Total esantion, Interesati general, Activ interesati,  Pasivi, N=282 Interesati
N=1341 N=403 N=304 specializat, N=353

31. Cat de mult va este sau NU interesant fiecare din urmatoarele tipuri de continut? Va rog sa raspundeti pe o scala de la 1 la 4, unde 1- deloc interesant, iar 4 - foarte
interesant. (un raspuns posibil pe rand)



Profilul socio-demografic a segmentelor de audienta - % din toti respondentii

m 18-35 ani 36-55 ani w 56+ ani
60
47
40
36 34 P 35 37
30 32 - 31 31
30 I I 28 | I : I I
0 I I I
Total esantion, Interesati general, Activ interesati, Pasivi, N=282 Interesati
N=1341 N=403 N=304 specializat, N=353

76

31. Cat de mult va este sau NU interesant fiecare din urmatoarele tipuri de continut? Va rog sa raspundeti pe o scala de la 1 la 4, unde 1- deloc interesant, iar 4 - foarte

interesant. (un raspuns posibil pe rand)



Profilul socio-demografic a segmentelor de audienta - % din toti respondentii

m Urban Rural
100
66
54 55
50
34
0
Total esantion, Interesati general, Activ interesati,  Pasivi, N=282 Interesati
N=1341 N=403 N=304 specializat, N=353

77

31. Cat de mult va este sau NU interesant fiecare din urmatoarele tipuri de continut? Va rog sa raspundeti pe o scala de la 1 la 4, unde 1- deloc interesant, iar 4 - foarte

interesant. (un raspuns posibil pe rand)



Profilul socio-
demografic a
segmentelor de
audienta - % din toti
respondentii

% pe coloana |f;:r"'§$:lt : Activ interesati Pasivi ;:Zi?:ﬁggt
N 1341 403 304 282 353
Cox Masculin 47 22 33 57 80
Feminin 53 78 67 43 21
18-35 ani 36 40 27 47 31
Varsta 36-55 ani 34 32 38 28 37
56+ ani 30 28 35 25 31
Mediu Urban 46 45 34 52 52
Rural 54 55 66 48 48
Nord 28 26 20 29 35
. Centru 26 25 42 21 17
Regiune  ericinay 25 29 14 30 25
Sud 22 21 25 20 23
Functionar public/ Bugetar 5 4 7 4 6
Conducator / manager 2 2 2 2 2
Specialist calificat 12 16 10 10 10
Muncitor calificat 17 14 15 22 20
Muncitor necalificat 8 6 1 7 10
Ocupatie Agricultor in gospodarie individuala 3 2 4 3 2
Auto-angajat 2 3 1 1 2
Student 9 8 5 12 1
Concediu parental 5 8 6 3 1
Pensionar 23 20 29 20 25
Neangajat 14 18 11 17 12
Primar sau fara scoala primara 2 2 1 2 1
Gimnazial 20 21 22 22 17
. .. Liceal 17 19 15 20 16
el etz sarell Secundar profesional 20 15 21 21 23
Mediu de specialitate/tehnic 20 23 21 18 18
Superior 21 20 20 18 24
Celibatar/a 19 18 10 30 21
Casatorit/a 60 65 67 52 60
Statut marital Divortat/a 5 5 6 4 7
Vaduv/a 1l 1l 16 10 9
In concubinaj 2 2 1 4 3
Pana la 2000 MDL 15 21 21 19 15
) 2001 - 4000 MDL 22 27 34 30 25
venitul unar al 4001 - 7000 MDL 18 26 21 25 22
80SPOCAN®! 2000 - 12000 MDL 16 18 18 17 26
Peste 12000 MDL 7 8 7 S 12




Profilul socio-
demografic a
segmentelor de

audienta - % din toti

respondentii -
continuare

% pe coloana TR Activ interesati Intefes:atl
general specializat
N 1341 403 304 282 353
Romana 31 29 4] 24 31
Moldoveneasca 46 b4 46 42 39
Limba Rusa 19 13 1 28 24
Gagauza 2 2 1 2 3
Ucraineana 2 2 1 3 3
Romana 9 8 15 8 8
Moldoveneasca 72 80 71 67 70
Nationalitatea il U 3 ! n /
’ Gagauza 4 5 3 5 5
Bulgara 1 1 2 1 2
Ucraineana 6 3 3 8 9
..5a cumparam o casa/ un apartament 2 1 2 2 1
o __ 53 cumpdram o masina 4 2 4 6 5
Sétuigafgéolfi‘;m,\'l‘;a .58 cumparam tehnica de uz casnic 16 13 18 1 23
pﬁterﬂ ermite.. 58 CUmPparam haine 16 15 19 15 20
..5a cumparam destule produse alimentare 32 40 32 29 30
Cu greu ne ajunge pentru produse alimentare 26 29 25 36 2]
. . Da 38 44 40 34 33
Copiisubieani 62 56 60 66 67
Membri ai fam. Da 45 45 56 36 43
peste hotare  |Nu 55 55 44 65 57
Masina in gospod. i =0 ad o4 49 23
’ Nu 47 56 46 51 41
. . Da 52 72 86 61 76
A privit TV ieri NU 48 o8 15 40 24
A ascultat radio ieri i 26 22 34 20 25
Nu 74 79 66 80 71
Zilnic 65 67 64 63 65
De cateva ori pe saptamana 8 9 7 10 5
O data pe saptamana 2 2 1 3 2
Utilizare internet De cateva ori pe luna 1 1 1 1 1
O data pe luna 0 0 0 0 1
Mai rar 2 2 0 2 2
Nu accesez 23 18 27 22 24




Posturile TV privite de segmentele de respondenti - % din respondentii care au privit

TV cu o zi inainte de interviu 80

Interesati specializat,
N=201

Interesati general,

N=194 Pasivi, N=98

Total, N=692 Activi interesati, N=199

PRIME I 22 20 28 9 23

Moldova 1

Jurnal TV

NTV/HTB Moldova
Primul in Moldova
ProTV

RTR MOLDOVA

Publika TV

Canal 2

TV 8

Canal 3

TNT / Exclusiv TV

CTC Mega

Minimax

N4

Ren TV

Canal b

RTR International
Kanal D

TV6

Domashniy Familia
Accent TV

Gurinel TV

Busuioc TV

Agro TV

Moldova 2

GRT

BRAVO TV

Alt canal - de informare
Alt canal - de divertisment
Nu tin minte, nu cunosc

I 10
I 18
I 7
I s
I 4
I
B -
B s

B s

B s

B 4

B :

B :

| [E]

| E

H:

B:

B:

B2

|

|

Bz

|

| B

|

I

I

B s
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| i
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20 20 14
23 10
15 13
16 9
19 7
17 6

Y
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- . 0 0O

18
22
29
22
14
14

n

12



Posturile de Radio ascultate de segmentele de respondenti - % din respondentii care au

ascultat radioul cu o zi inainte de interviu

Radio Plai

Radio Moldova
Radio Noroc

Hit Fm

Jurnal FM

Kiss Fm

Retro FM

Europa Plus

Pycckoe Paguo / Like FM
Muz FM
Autoradio/Avtoradio
Radio Chisindu
Vocea Basarabiei
GRT FM

BAS FM

Radio DOR

Publika FM

Radio Sanson - Illancon
Paguo An6ena
Rekord

Diaspora FM

Love Radio

Radio Europa Libera
Aquarelle FM

Interesati general,
N=87

I 7 13 22
I 7 14 19
I 6 17 22
D 14 15
N s 9 8

| W 7 3

B s 5 3

B s 5 5

B s 6 1

B 5 2

| E 3 4

| E 2 3

| [ 4 1

B: 1 1

B2 8
B: ] 4
I 1
| | 1
| | 0

| B 0

| | 1
| | 5
| | 1 1
| | 4

Total, N=349 Activi interesati, N=104

00 . .0O0 o

-

Ruskii Hit / Pycckuit Xur ] 1 0 0
Radio PRO-Mingir || 1 1 ]
Radio Moldova Tineret | 1 1] 3
Radio Zum |1 2 0
Comedy Radio | 1 2 0
Radiomd |1 0 0
Radio Media | 1 0 1
Dialog FM | 1 2 ]
Radio Prim | 1
Radio Alla | 1 0 1
Radio21 |1 0 0

Pasivi, N=58

9
n
6
14
12
15

8
6
6
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Interesati specializat,
N=101

21
20
16
12
9
7
n

o

—
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Caracteristici a stilului de viata a segmentelor de respondenti - toti respondentii

Media aritmetica

in timpul liber imi place sa stau acasa

Prefer sa dedic zilele de odihna doar familiei si copiilor

Lucrul imi ocupa aproape tot timpul

Ma stradui sa cumpar produse fabricate in Moldova

Deseaori verific pretul chiar si la produse ieftine

Aleg produse de calitate chiar daca sunt mai scumpe

Imi place sa gatesc si/sau sa coc

Atrag multa atentie la informatiile de pe eticheta produselor alimentare
Petrec des timpul cu prietenii

Fac sport regulat

Cu prietenii, partenerul(a) mergem la majoritatea evenimentelor in aer liber
Sunt pasionat/a de inovatii si tehnologie

Postez zilnic stories / continut pe retele de socializate

Obisnuiesc sa citesc carti in fiecare seara

lau masa de la vreun restaurant / cafenea saptamanal

In fiecare an mergem cel putin de 2 ori in vacante peste hotare

Total, N=1341

I -
—
—Fr
I o
.
I
I :s
. :s
B o0
— E7
- ::
- 22
— B
B 20

.

. s

Interesati
general, N=403

43
43
4,0
39
4,0
3.6
4.1
37
2,7
23
2,2
1.9
2,2
22
1.6
1.6

Activi

interesati,

N=304

45
4,7
4,2
45
43
41
43
41
3.1
2,7
2,8
2,6
23
2.4
1.8
1.8

Pasivi, N=282

4,0
37
35
3.1
3.2
3.1
29
3.0
2.8
2.2
2,0
1.9
19
18
1.6
1.4

82

Interesati

specializat,

N=353

4,0
39
39
4,0
3.6
35
27
3.2
3.2
25
2.4
23
1.8
1.8
17
15

35. Va voi citi unele afirmatii si va rog sa indicati in ce masura fiecare dintre acestea vi se potriveste. Va rugam sa raspundeti utilizand o scala de la 1la 5, unde 5 - foarte

mult iar 1 - deloc. (un raspuns posibil per rand)



Frecventa de accesare a internetului - % din toti respondentii

Interesati general, Activi interesati,
N=403 N=304

Cel putin o data pe saptamana _ 75 78 72

1

4
Nu accesez . 23 . 18 - 27

Total, N=1341

De cateva ori pe luna si mai rar I 3

Pasivi, N=282

3
.22

75

Interesati

83

specializat, N=353

4

B

72



Utilizarea retelelor de socializare cel putin o data pe saptamana - % din toti
respondentii

Total, N=1341 Interesati general, N=403 Activi interesati, N=304 Pasivi, N=282

74 67 58
37 29 38
37 34 24
30 22 28
17 9 17

Facebook
Instagram
Odnoklassniki
TikTok
VKontakte
Twitter

84

Interesati specializat,
N=353

62
32
26
25
18
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Concluzii 86

Acest raport a fost elaborat ca urmare a efectuarii unui sondaj reprezentativ la nivel national dupa metodologia DAR (day after
recall) cu scopul de a masura audienta surselor mass-media. Sondajul a fost realizat in randul a 1341 de respondenti, cu varsta 18+,
fata in fata prin metoda CAPI - interviu personal asistat de calculator (interviu cu ajutorul tabletelor). Datele au fost colectate in
perioada 24 octombrie — 20 noiembrie 2021.

Televiziune

= Aproximativ jumatate dintre respondenti au privit televizorul cu o zi inainte de interviu, iar un sfert nu privesc televizorul. In
randul celor care privesc TV sunt mai putine persoane cu varsta intre 18-35 de ani.

» (Cei care privesc TV, fara a primi sugestii, au humit in masura mai mare urmatoarele posturi TV: PRIME, Moldova 1, Primul in
Moldova, Jurnal TV, NTV Moldova si ProTV. Dupa notorietatea asistata, cele mai cunoscute posturi sunt: Moldova 1, PRIME,
Primul in Moldova, NTV Moldova, RTR Moldova, Publika TV, ProTV si Jurnal TV.

» (ele mai vizionate posturi TV sunt: PRIME, A

= Intervalul de timp cand posturile TV se bucura de cea mai mare audienta (PRIME TIME) este intre orele 18:00-22:15.

Radio

= Aproximativ un sfert dintre respondenti asculta radioul. Cele mai ascultate posturi de radio sunt: Radio Plai, Radio Moldova,
Radio Noroc si Hit FM.

» (el mai des radioul este ascultat in masina si acasa. PRIME TIME-ul este intre orele 7:00-8:30.

» Jumatate dintre respondentii care au automobil in gospodarie de obicei asculta radioul atunci cand merg in masina.


InaPrisacariu
Tăiere


Concluzii 87

Internet
= Trei sferturi dintre respondenti utilizeaza internetul, iar aproximativ doua treimi dintre ei acceseaza internetul zilnic.

» Dintre retelele de socializare, Facebook are cei mai multi utilizatori saptamanali - circa doua treimi. Aproximativ cate o treime
se atesta in cazul Instagram si Odnoklassniki si un sfert sunt utilizatori saptamanali ai retelei TikTok.

» Site-urile de stiri cu cei mai multi utilizatori saptamanali sunt: jurnal.md, protv.md, stirimd, tv8.md, publika.md, point.md,
prime.md si zgd.md (ziarul de garda). Cei mai multi respondenti acceseaza site-urile de stiri de pe Facebook si circa o treime
acceseaza direct site-ul.

Ziare

= Aproximativ 18% dintre respondenti citesc ziare, iar jumatate dintre ei fac acest lucru o data pe saptamana si mai des. O treime
dintre cititori au abonament, iar un sfert cumpara regulat ziare. Cel mai des, respondentii citesc ziare acasa.

» (Cele mai cunoscute ziare sunt: Makler, Komcomounbckas [paBga, AprymenTsl ¥ ¢akthl, Ziarul de Garda si Moldova Suverana.

= (Cele mai citite ziare sunt: Makler, Komcomosbckas IIpaBaa, AprymenTsl 1 ¢pakThl Si Ziarul de Garda.

Reviste

» (irca 9% dintre respondenti citesc reviste. Fiecare al cincilea cititor are abonament si mai putini cumpara regulat reviste.
Revistele sunt citite cel mai des acasa.

= (ele mai cunoscute reviste sunt: Florile Dalbe, Aquarelle, VIP Magazin, Agricultura Moldovei si Monitorul oficial.

= (ele mai citite reviste sunt: Agricultura Moldovei, VIP Magazin, Aquarelle si Florile Dalbe.


InaPrisacariu
Evidenţiere


Va multumim!

Magenta Consulting

str. Alessandro Bernardazzi 38, et. 3-5, or. Chisinau, Moldova
+373 (78) 881180
magenta@consulting.md
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Notorietatea spontana a posturilor TV - % din respondentii care au privit televizorul cu

0 zZi inainte de interviu

PRIME

Moldova 1
Primul in Moldova
Jurnal TV
NTV/HTB Moldova
ProTV

RTR MOLDOVA
Publika TV

TV 8

Canal 2

Canal 3

CTC Mega

TNT / Exclusiv TV
Ren TV

Moldova 2

RTR International
N4

Minimax

TV 6

Kanal D

Busuioc TV

TVR Moldova
MUWP

RU TV Moldova
Gurinel TV

Noroc TV

Canal b
Domashniy Familia
Orhei TV

TVC 21

MynabT

MBC

Agro TV

FOX

GRT

Altele

Nu tin minte, nu cunosc

Total, N=692
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Notorietatea asistata a posturilor TV - % din respondentii care au privit televizorul cu o
zi inainte de interviu

Moldova 1

PRIME

Primul in Moldova
NTV/HTB Moldova
RTR MOLDOVA
Publika TV

ProTV

Jurnal TV

Canal 2

Canal 3

Moldova 2

CTC Mega

TV 8

Ren TV

RTR International
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5. Urmeaza sa va citesc o lista de posturi TV. Va rog sa-mi spuneti daca le cunoasteti? (un raspuns posibil pe rand)
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Notorietatea asistata a posturilor TV - % din respondentii care au privit televizorul cu o 95
zi inainte de interviu

FOX

Drochia TV
ART TV

GRT

10TV

Orizont TV
Canal Regional
Media TV

Sor TV

Popas TV
Zona M

MBC

Impact TV

TV
StarCinema HD
Elita TV

Axial TV

TV Prim

BTV HD
Trinitas TV HD
StarFamily
Gold TV

Super

BAS TV

ATV HD

NTS HD

TLC

Speranta TV
Studio L

NIKA TV
FLOR-TV
Albasat TV

TV RAIN

ENI Al

Sony Turbo
Spike

BIZIM DALGAMIZ

Total, N=692
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5. Urmeaza sa va citesc o lista de posturi TV. Va rog sa-mi spuneti daca le cunoasteti? (un raspuns posibil pe rand)
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Daily share a posturilor TV - % din respondentii care au privit televizorul cu o zi inainte

. . 93
de interviu
Total, N=692 Nord, N=201 Centru, N=179 Chisinau, N=161 Sud, N=151
PRIME I 22 —— 22 R 25 . e R 21
Moldova 1 | 1° I 24 21 N 8 . 20
Jurnal TV I 18 N 10 P 29 P 17 P 19
NTV/HTB Moldova I 17 A 22 13 I 15 I 1
Primulin Moldova I 15 A 3 . 7 . o B 10
ProTV [ 14 N s I 15 P 22 13
RTRMOLDOVA I 13 1 B 10 I 4 N s
Publika TV I © . 10 . 7 12 - 7
Canal2 M 6 Bl s s 7 A B s
Ve M 6 4 N s N 10 M 4
Canal 3 5 I s [ JE] N s A
TNT / ExclusivTV [l 4 B s [ JE] B s ]
CTCMega M 4 I B2 s e 10
Minimax [l & N s I1 . 7 I
N4 N2 i N s i
RenTV |l 3 | ] | o s B2
Canal5 | 2 I 0 s s
RTR International [l 2 B2 B1 B2 L
KanalD [ 2 0 ] | JE L JE
Wl F B2 11 N2 L E]
Domashniy Familia [ 2 | 0 i 4
Accent TV | 2 ] |1 B2 | o
Gurinel TV | 2 ] i1 | ]
Busuioc TV 1 |1 |o B2 R
AgroTV |1 I [ JE] I I
Moldova2 [ 1 0 |o I M 4
GRT |1 0 0 0 s
BRAVOTV ] 1 (] LB 0 L
FOX |1 |1 I 0 )
MyabT 1 0 |1 |o |
GoldTV |1 ] 0 0 L ]
TVC21 |1 0 0 B2 I
MUP 1 |o 0 B2 0

7. Ce canal dvs. ati urmarit ieri in urmatoarele intervale de timp? (un raspuns posibil pentru fiecare interval)
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Intervalele de timp cand a fost privit televizorul - % din responden
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6.1n care intervale de timp dvs. ati privit televizorul ieri? (rdspuns multiplu)
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G%:90-0€:90
0€:90-591:90
G1:50-00-90
00:90-5%:50
G%:50-0€:S0
0€'50-91:50
G1:50-00-90
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S.In care intervale de timp dvs. ati ascultat ieri radio?



Accesarea site-urilor de stiri cel putin o data pe saptamana, % 56

Total, N=1341 Nord, N=370 Centru, N=342 Chisinau, N=329 Sud, N=300
Jurnalmd G 21 P P 19 T 2 e "
20 13 25 26 14
Protv.md —5 e 9 P 18 P 22 P n
- 19 17 21 23 13
Stirimd I e 12 P 15 P 19 e
16 7 22 24 1
tvBmd  —— i " 20 5
Publika.md  IEGEG——_———E 16 Sz 2 ® — 2 e 10
: 15 9 8 20 22
Pointmd  EG—S—— e 7 L 6 P 18 L 17
: 13 16 13 15 8
Prime.md q P 12 L 9 e 12 L 6
Zdgmd (ziarul de gards) ESG——_-—. Tl e s’ S 0 S 18 e 57
- 9 9 9 1 8
Primulmd — L 7 L 6 P 9 L 6
: I 9 6 4 14 1
diezmd 7 L 4 e 3 e 12 L 9
: 7 4 8 9 7
Timpulmd ~IEG—-—-— e 3 L 5 L 8 L 6
Realitatea.md _56 - 23 L 8 12 — 45 — 57
sputnikmd S 6 b 6 ° Y . s
B 6 3 5 10 7
Rtr.md 5 2 4 L 8 L 6
. 6 3 5 7 9
Agora.md 5 2 A L e 7
Unimedia.md - 6 i 4t Y & e st
B 4 4 10 4
Tvé.md 4 e 3 e 3 B 9 3
. 5 7 6 3 6
Ntv.md 4 L 5 e 4 e 3 . 5
Moldova.org ~SEEEE,5 e 4® 2t -y w4t
- . 5 2 2 9 6
noimd 4 w2 R L 8 L 5
Moldova.europalibera.org _45 8 e 6 8 - 34 — 67
Newsmakermd S5 o i S S 7 ®
Moldpres.md/ W54 A -z - A
Actualitati.md -3" i 12 — 34 B 45 - 67
I f . t d N 4 m Utilizatori de internet, | g Utilizatori de internet, 8 Utilizatori de internet, 6 Utilizatori de internet, 4 Utilizatori de internet,
nprofunzime.protv.m 3 N=1037 10 N=271 B 6 N=244 L 5 N=281 3 N=241
Privesceuy W 4 . - 3 . - 2 . - . - . .
3 Toti respondentii, 2 m Toti respondentii, | m Toti respondentii, 5 m Toti respondentii, g 5 m Toti respondentii,
A - 2 - 3 - 6 - 7 -
Kp.md 3 N=1341 - E N=370 N N=342 s N=329 T N=300

15. Cat de des dvs. accesati urmatoarele site-uri de noutati: (un raspuns posibil pe rand)



Accesarea site-urilor de stiri cel putin o data pe saptamana, %

Sanatateinfo.md
gagauzinfo.md
Observatorul.md
Moldovaz24.info
Anticoruptie.md
gagauzmedia.md
Esp.md
Nordnews.md
Tvrmoldova.md
Suntparinte.md
Nokta.md
Deschide.md
flux.md
expresul.md
Infotag.md
Allmoldova.md
GRT.md
Rise.md

Tuk.md

A-tv.md
mediacritica.md
golos.md
Mold-street.com
Omg.md
Trm.md

Ipn.md
Cusens.md

w N Nw Ny w

N NN NG N

i'nnnna
N NN NG Ny

Total, N=1341

m Utilizatori de internet,

N=1037

Toti respondentii,

N=1341

—-_,0000._00._00._.0000000g—=_ 0000000

Nord, N=370

Utilizatori de |nternet,. 1

N=271

m Toti respondentii,

N=370

Centru, N=342 Chisinau, N=329
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Utilizatori de internet,
N=244

m Toti respondentii,
N=342 ] 12

N=281
m Toti respondentii,
N=329

o= 00

15. Cat de des dvs. accesati urmatoarele site-uri de noutati: (un raspuns posibil pe rand)

3
2
3 Utilizatori de |nternet.- 3
3
2

4
/3
2

Sud, N=300

97

Utilizatori de internet,

N=241

m Toti respondentii,

N=300



Notorietatea spontana a ziarelor tiparite - in randul cititorilor de ziare tiparite, % 58

Makler
Komcomousbckas IlpaBaa
ApryMeHTBI U paKThI
Ziarul de Garda
Moldova Suverana
Observatorul de Nord
Literatura si Arta
Cuvantul

Gazeta de Chisinau
MosagaBckrie BeOMOCTU
Cahul Expres

Tpyn 7

Est Curier

Capitala

Expresul

Unghiul

Logos Press
ECOnomist (ECO)
Kommepcaut PLUS
Sud-Est

Altul

Niciunul

Nu stiu/ Nu raspund

21. Ce ziare Dvs. cunoasteti? (raspuns deschis)

Total, N=244

Nord, N=69

BN 28
I 30

Centru, N=72
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Notorietatea asistata a ziarelor tiparite - in randul cititorilor de ziare tiparite, %

Makler

Komcomosnbckas [IpaBga
ApryMmeHTbI U GaKThI
Moldova Suverana
Ziarul de Garda
Literatura si Arta
Gazeta de Chisinau
Mos1aBCKME BEJOMOCTH
Tpyn 7

Cuvantul

Kommepcaut PLUS
Observatorul de Nord
Expresul

Logos Press

Capitala

ECOnomist (ECO)

Est Curier

Cahul Expres

Sud-Est

Unghiul

Total, N=244

Nord, N=69

99

Centru, N=72 Chisinau, N=46 Sud, N=58

I 5o [ a5 N o1 [T —— a4

N 1
I 76
N so
N 5o
N 55
I 48
[ EE
I 0
N 31
N 27
B s

B 2

B 23

B 22

| R

B 7

B o

B

s

I 73
D 84
I 55
I 52
D 42
I 32
I 39
I 36

Bn

15
I 44
B n

Mo

M 10

]

is

| 1

0

| 1

I 83 I se e 82

I 68 P 78 e 15
D 73 N 54 I 55
P s3I s0 N 46
D 64 N s AN 53
I o I 56 I 44
R 32 Y 8 I 40
N 33 I 53 I 45
I 56 B 29 N 24

BN 20 R 51 N 31
RN 33 B 15 |2

I 28 B 29 M 28
19 N 42 I 31
B 26 I 4 W 16
7 I 39 13

e 28 15 s

He E N 33
M2 3 e

12 0 I3

22. Urmeaza sa va citesc o lista de ziare, si va rog sa-mi spuneti despre fiecare daca le cunoasteti/ ati auzit despre ele chiar daca nu le-ati citit niciodata? (un raspuns

posibil pe rand)



Ziarele citite regulat - in randul cititorilor de ziare tiparite, % 100

Total, N=244 Nord, N=69 Centru, N=72 Chisinau, N=46 Sud, N=58

DN 27 . 35 e 17
I 25 I 21
DN 14 I 19
IR e 10
I 25 M 4

22

KomMmcomonbckas I[IpaBaa
Makler

ApryMeHTbI U $aKThl
Ziarul de Garda
Moldova Suverana

Literatura si Arta B n 9
Observatorul de Nord B n 0
Cuvantul 0 e 14 B
Cahul Expres 0 0 0
Gazeta de Chisinau B B 10 W 4
MoJizaBCKUe BeLOMOCTH s B2 I
Est Curier 0 n 0
Capitala I 5 W 4
Unghiul 0 K 0
Sud-Est 0 I 0
Kommepcaunt PLUS 0 11 0
Logos Press 0 11 0
Tpya 7 0 l 2 0
Expresul 0 11 i1
ECOnomist (ECO) f2 N2 0
Altul [ BE M s W 4

23. Care ziare Dvs. le cititi regulat (fiecare editie sau fiecare a doua)? (un raspuns posibil pe rand)



Tipurile de continut care sunt foarte sau oarecum interesante - % din toti respondentii

Stiri despre meteo

Filme si seriale artistice

Stiri despre evenimentele din RM

Filme documentare

Stiri despre accidente, crime, calamitati

Stiri din domeniul politic din RM

Show-uri de divertisment — concursuri

Stiri din domeniul economic, judiciar, istoric, stiintific etc.
Emisiuni culinare / despre bucate

Stiri despre celebritati

Talk shows

Evenimente sportive — meciuri si competitii sportive
Stiri despre evenimente — piese de teatru, concerte
Stiri despre religie

Stiri despre zodiac

Emisiuni si desene animate pentru copii

Stiri din domeniul High Tech si IT

Alte tipuri

Total, N=1341

I 5
I 55
I 50
I 74
I ©8

B 57
B 37
B 30

| 4

Nord, N=370 Centru, N=342

101

Chisinau, N=329 Sud, N=300

I s5 I ss I 85 I 84

P 86 [ 83
D 81 [ 83
D 1 . 77
DN 67 N 69
D 71 N 65
I 61 I 72
I 55
I 48
I 39
I 50
I 38
N 26
B 3
I 34
I 31
. 27

|1

I 56 [ 83

DN 74 N 1
DN 75 I 73
DY 66 N 69
DN 67 N 66
I 62 I e
I s0 I 57
I 49 N s6
_45 _50
N 39 I 53
N 49 N 47
I 4 I 46
N 36 I 36
e 35 P 36
e 30 e 36

I 24 N 40

| 2 B2

*In grafice este indicatd ponderea respondentilor care au ales ,foarte interesant” si ,oarecum interesant” la fiecare tip de continut.

31. Cat de mult va este sau NU interesant fiecare din urmatoarele tipuri de continut? Va rog sa raspundeti pe o scala de la 1la 4, unde 1- deloc interesant, iar 4 -

foarte interesant. (un raspuns posibil pe rand)



Va multumim!

Magenta Consulting

str. Alessandro Bernardazzi 38, et. 3-5, or. Chisinau, Moldova
+373 (78) 881180
magenta@consulting.md



