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Lista abrevierilor:
AM: antemeridian, intre ora 0 si 12;

PM: postmeridian, intre ora 12 si 24;

P.P.: puncte procentuale;

N: numadrul respondentilor care au raspuns la intrebare (baza de calcul pentru ponderi);

PRIME TIME: intervalul orar in care posturile de radio si de televiziune se bucura de o audienta maxima;
OFF TIME: intervalul orar in care posturile de radio si de televiziune nu se bucura de audienta maxima;

DAILY SHARE: raportul dintre telespectatorii care se uitd la un anumit post de televiziune si numarul total de
telespectatori care se uita la televizor in acel moment. Termenul se aplica si pentru posturile de radio;

DAILY RATING: raportul dintre numarul telespectatorilor in ziua precedenta intervievarii si al respondentilor,
care au acces la un televizor si ar putea fi telespectatori. Termenul se aplica si pentru posturile de radio;

WEEKLY REACH: numarul de persoane care au vizionatat/ascultat cel putin o datd pe saptamana un canal tv sau
post radio;

MARKET SHARE: procentul din volumul total de vizionare (din numarul de sferturi de ora vizionate) al fiecarui
canal TV/Radio;

Average Time Spent: durata medie de vizionare/ascultare a posturilor TV/Radio, exprimata in minute;

AQH Rating: procentul din populatie care vizioneaza un anumit post TV intr-un sfert de ord, in medie. Este
exprimat in procente din esantionul ponderat si in mii persoane din universul cercetarii.
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Introducere

Acest studiu a fost efectuat de compania Magenta Consulting la comanda Centrului pentru Jurnalism
Independent (CJI), pentru a masura audienta mass-media in randul consumatorilor la nivel national. Sondajul
a inclus date despre audienta posturilor TV si radio, precum si a presei scrise si online din Republica Moldova,
la nivelul localitatilor urbane si rurale. Perioada de colectare a avut loc intre 17 octombrie si 11 noiembrie
2018.

i.1 Obiectivele studiului

o Identificarea cotei de utilizatori ai surselor media (TV, radio, reviste, ziare, site-uri web, retele de
socializare);

o Identificarea frecventei de utilizare a surselor media;

e Identificarea profilului demografic al utilizatorilor surselor media (varst3, sex, sectorul orasului, nivelul de

studii, ocupatia, nivelul de venit, statutul marital).

i.2 Metodologia aplicata

Pentru aceasta cercetare s-a utilizat metoda Day After Recall - (DAR), care permite Inregistrarea audientei
totale, indiferent de locul ascultarii (si din afara gospodariei). Acuratetea rememorarii este stimulata prin
intrebari specifice, respondentii fiind ajutati sa-si aminteasca ce si unde au audiat, vizionat sau citit.
Respondentul a fost intrebat despre orele intre care a ascultat radioul, a privit televizorul si a fost rugat sa
indice care canale de radio si TV a urmarit in aceasta perioada. S-au studiat intervale de timp de 30 de minute.
Pe langa aceasta, s-au colectat informatii despre mass-media online si presa scrisa.

Pentru aceasta cercetare s-a propus un esantion de 1.100 respondenti cu distributie egala a interviurilor pe
parcursul intregii saptamani. Datele au fost colectate cu ajutorul tabletelor prin metoda CAPI.

i.2.1 Esantionul si colectarea datelor

Pentru acest sondaj s-au colectat 1138 de chestionare, fiind impartite reprezentativ la nivel national. Marja de
eroare: +2.5%.

Figura i.1: Esantion general, N=1138, %
Grup Raion Mediu Chestionare

Grup 1 Briceni, Edinef, Ocnita si Donduseni EE?:F ;g
Grup 2 Soroca, Drochia si Floresti gli?:? ég
Grup 3 l\i[un. B.él;i, Filesti, Glodeni, Riscani si | Urban 69
Sangerei Rural 79
Grup 4 Orhei, Rezina, Soldanesti si Telenesti Ié;?:ln gé
Grup 5 Mun. Chisinau Iéz?:ln 323
Grup 6 Anenii Noi, Criuleni, laloveni si Straseni gzﬁzln ;g
Grup 7 Ungheni, Calarasi si Nisporeni Ié:‘l?zln gg
Grup 8 Basarabeasca, Hancesti, Leova si Cimislia g;l;:? 22
Grup 9 Causeni, Stefan Voda Ié;?zln 13
Grup 10 UTA Gagauzia Ié;?zln 5(1)
Grup 11 Taraclia, Cahul si Cantemir gzﬁzln ;i

Total 1138
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Procesul de colectare a avut loc in urmatoarele etape:

Etapa 1: Stratificare multistadiala. Stratificare de nivelul 1 in 11 grupuri si stratificare de nivelul 2 in
urban si rural (sate mari, medii si mici).

Pentru esantioane reprezentative la nivel national, au fost identificate 11 grupuri geografice, fiecare
cuprinzand, in medie, 3 raioane. Interviurile au fost efectuate in fiecare din cele 11 grupuri, atat in mediul
urban, cat si in cel rural. Pentru mediul urban exista doua straturi - strat de orase-centre raionale si strat de
orase mai mici. Pentru mediul rural exista trei straturi - localitati rurale mari, medii si mici.

Etapa 2: Clusterizare. In fiecare strat se selecteazi orase si sate.

Sate: Numarul de localitati este conditionat de numarul de interviuri -- pentru un sat mai mare - 13 interviuri,
pentru un sat mijlociu - 10 interviuri si 8 interviuri pentru un sat mic.

Orase: Localitdtile urbane au fost impartite In centre raionale si alte localitati urbane. Centrele raionale au fost
selectate aleatoriu din fiecare grup. lar pentru a asigura prezenta oraselor mai mici in esantion, au fost selectate
aleatoriu unele orase din zona de nord, unele - din zona de centru, iar altele - din zona de sud. in acest mod,
ne-am asigurat cd aceste localitati urbane au intrat in esantion (in cazul esantioanelor sub 3000 de respondenti,
aceste localitati nu ar intra in esantion, deoarece, In majoritatea cazurilor, sunt semnificativ mai mici decat
centrele raionale).

Etapa 3: Alegerea gospodariei

Pentru capitala, dintr-o lista de strazi, au fost selectate aleatoriu strazile si punctele de pornire pentru fiecare
strada. Daca punctul de pornire nu a fost o casa locativa sau nimeni nu locuia la adresa respectiva, operatorul
a mers mai departe pe aceeasi parte a strazii, pAna a ajuns la o casa locativa. Cu ajutorul unui tabel de cifre
aleatorii, In functie de numarul de apartamente din aceasta casa, a fost selectat apartamentul de pornire.
Dupa care, operatorul a intrat in fiecare al treilea apartament, trecand peste doua.

Revenire: Operatorul a revenit de inca doua ori la apartamentele care au fost indisponibile prima dat3, la un
interval de minim patru ore.

Pentru alte orase: Cu ajutorul hartii Google Map, orasul a fost divizat in patru cadrane proportionale.
Aleatoriu, a fost selectat un cadran in care s-au efectuat interviurile, dupa care a fost selectata aleatoriu strada,
iar casa exacta a fost aleasa din oficiu (punctul de pornire pentru fiecare operator a fost selectat separat).
Urmand regula de +3, operatorul a trecut peste 2 apartamente si a batutin a treia usa pentru a realiza urmatorul
interviu.

Sate: Pentru sate a fost aplicata urmatoarea strategie:

1) S-a impartit satul in cadrane (pentru un sat mic, de pana la aproximativ 300 de locuitori - fara cadrane,
pentru sate panad la aproximativ 1000 de locuitori - 2 cadrane, iar pentru sate de pana la aproximativ 1500 de
locuitori - 3 cadrane si pentru satele mai mari de 1500 de locuitori - 4 cadrane).

2) A fost selectat aleatoriu cadranul pentru fiecare sat care a intrat in esantion.

3) A fost ales punctul de pornire - din oficiu a fost selectat punctul de pornire si operatorul, in cazul in care
punctul de pornire nu era accesibil, a mers la urmatoarea casa.

4) A fost urmat pasul de + 3 case.
Etapa 4: Alegerea respondentului

Daca cineva din gospodarie a deschis usa, intervievatorul a invitat la interviu persoana care a corespuns
criteriilor de selectie. Importanta primordiala in selectarea respondentului a avut-o corespunderea cu
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criteriul de selectie (consumul unui produs/ varsta analizata etc.) Dupa care a fost selectat respondentul care
si-a sarbatorit ziua de nastere ultimul. Daca aceasta persoana era plecata de mult timp (de exempluy, lucra in
strainatate), intervievatorul a ales persoana care a avut ziua de nastere inaintea primei persoane.

Operatorul a intrat in urmatoarea gospodarie fara sa respecte pasul statistic in urmatoarele cazuri:

e respondentul a refuzat participarea la sondaj/a intrerupt interviul inainte de a-1 finaliza;
e respondentul era in stare de ebrietate/ se comporta inadecvat;
e 1ngospodarie nu existau persoane care sa corespunda criteriilor de selectie.

Toate interviurile au fost desfasurate In limbile rusa sau romana, in functie de preferintele respondentului.
Minimum 50% dintre respondenti au fost sunati pentru verificare: persoana care i-a apelat a notat cat timp a
durat interviul si aceasta informatie a fost comparata cu datele din tablete.

i.2.2 Analiza datelor

Interpretarea datelor a fost realizata prin intermediul softului SPSS. La extragerea informatiei din baza de date
au fost facute grafice, tabele si analiza descriptiva. De asemenea, graficele sau tabelele complexe (care nu Incap
intr-o pagina Word), au fost livrate In Excel.

CAPITOLUL I: STUDIUL DE AUDIENTA TV

Prezentul capitol contine informatii despre persoanele care au privit televizorul in ultima saptamana si in ziua
precedentd efectudrii interviului, dup cum si profilarea acestora pe criterii demografice. In acest capitol, sunt
prezentate intervalele de timp pe parcursul carora sunt vizionate anumite posturi TV, indicatorii Daily
Reach/Rating, Daily Share si Market Share care indica ponderea telespectatorilor care privesc un anumit post
TV. Un altindicator analizat in acest capitol este Weekly Reach, care calculeaza ponderea telespectatorilor care
privesc un anumit post TV pe parcursul ultimei saptamani inaintea intervievarii.

Subcapitol 1.1. Ponderea persoanelor care au privit televizorul in ultima siptamini si in ziua
precedenta intervievarii.

Majoritatea persoanelor intervievate (86%) declara ca au privit televizorul in ultima saptdmang, iar 14% dintre
intervievati au oferit un raspuns negativ.

Figura 1.1: Ponderea persoanelor care au privit televizorul in ultima sdaptamana, %, ,Q3. Dvs. ati privit
televizorul in ultima sdptdmand?”, N=1138

14

H Da
Nu
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Figura 1.2: Profilarea persoanelor care au privit televizorul in ultima sdptamana, per criterii demografice, %,
»Q3. Dvs. ati privit televizorul in ultima sdptdmdnd?”, N=1138

Barbat [N 47
Femeic [IIINNENEGEGNN 53
18-25ani M 11
26-35ani [ 14
36-45ani M 14
46-65ani [ 33
Peste 65 deani [ 28
Nord [ 28
Centru [N 40
Sud [N 23
Urban [N 45
Rural [N ss
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Muncitor calificat [l 16
Muncitor necalificat [l 9
Agricultor in gospodarie individuala Wl 4
Student [l 5
Concediu de maternitate [l 5
Pensionar _ 37
Neangajat/somer [l 13
Alta B 4
Studii primare/gimnaziale [N 22
Liceal/Medii generale [ 22
Medii de specialitate/colegii/sc.prof. [ 36
Studii superioare B s
NS/NR | 1
Mai putin de 2000 MDL [ 29
intre 2001-4000 MDL [ 30
intre 4001-6000 MDL [ 14
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Peste 8000 MDL. M 4
NS/NR [ 15

Sex

Varsta

o

Mediu Regiune

|
[o0]

Ocupatie

Studii

Venit

Figura 1.3: Ponderea persoanelor care au privit televizorul in ziua precedentd in comparatie cu esantionul total,
%, ,Q4. Dvs. ati privit televizorul ieri?”, N=1138

H Da
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Figura 1.4: Profilul persoanelor care au privit televizorul in ziua precedenta intervievarii, per criterii
demografice, %, , Q4. Dvs. ati privit televizorul ieri?”, N=807

% Birbat [ 45
& Femeie |GG 5>
18-25ani [l 9
o 26-35ani [ 13
2 36-45ani M 14
> 46-65 ani [N 34
Peste 65deani [N 30
Q Nord I 28
2 Centru NN S0
& Sud [ 22
2 Urban [N 45
= Rural [N 55
Specialist calificat [l 8
Muncitor calificat [l 15
Muncitor necalificat [l 9
& Agricultor in gospodarie individuald | 3
§ Student W 4
3 Concediu de maternitate [l 5
Pensionar _ 39
Neangajat/somer [l 13
Alta | 4
Studii primare/gimnaziale [N 24
— Liceal/Medii generale [N 22
g Medii de specialitate/colegii/sc.prof. [ INRNEGIGE 37
« Studii superioare [N 17
NS/NR | 1
Mai putin de 2000 MDL [ 29
intre 2001-4000 MDL [N 31
5 Intre 4001-6000 MDL [l 15
= intre 6001-8000 MDL [l 7
Peste 8000 MDL M 5
Ns/NR M 14

Subcapitol 1.2. Calculul indicatorilor Prime Time, Daily Share, Daily Rating si Weekly Reach, pentru
posturile TV vizionate de catre respondenti.
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Conform indicatorului Average Time Spent (durata medie de vizionare/ascultare a posturilor TV/Radio,
exprimata in minute), respondentii au privit televizorul in ziua precedenta intervievarii in medie 1 ora 50 de

minute.

Figura 1.6: Durata medie a vizionarii televizorului per criterii demografice. Average Time Spent, minute , Q5.
In care intervale de timp ati privit televizorul ieri?”, N=807
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Figura 1.7: Ponderea persoanelor care au vizionat un anumit post TV intr-un sfert de ora in medie. AQR ,% , Q5.
In care intervale de timp ati privit televizorul ieri?”, N=807
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Figura 1.8: Daily Share, Daily Rating, %. ,Q6. Ce canal ati urmdrit ieri in urmdtoarele intervale de timp?”.
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Figura 1.9: Posturile TV vizionate. Weekly Reach, %.
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Figura 1.10: Volumul de vizionare al fiecarui canal. Market Share, %, ,Q6. Ce canal ati urmdrit ieri in
urmdtoarele intervale de timp?”, N=807
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Figura 1.11: Posturile TV vizionate de catre locuitorii Chisinaului, %, ,Q6. Ce canal ati urmdrit ieri in
urmdtoarele intervale de timp?”, N=193
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CAPITOLUL II: STUDIUL DE AUDIENTA RADIO

In cadrul acestui capitol este reprezentatd ponderea respondentilor care au ascultat radioul pe parcursul
ultimei zile inainte de efectuarea sondajului. Respondentii au indicat intervalul de timp in care au ascultat
diferite posturi radio, ceea ce a permis identificarea orelor de varf ale audientei radio. Pentru a scoate in
evidenta profilul ascultatorilor posturilor de radio au fost prezentate datele dezagregate pe criterii
demografice.

Subcapitol 2.1. Ponderea respondentilor care au ascultat radioul pe parcursul ultimei zile inaintea
intervievarii.

Persoanele intervievate au ascultat radioul in proportie de 33% in ziua precedenta chestionarii, iar 67% au
oferit un raspuns negativ.

Figura 2.1: Incidenta persoanelor care au ascultat radioul pe parcursul zilei precedente, %, ,Q7. Acasd, in
masind/ in transportul public/ la serviciu sau in localuri publice ati ascultat ieri radioul?”, N=1138

H Da
Nu

67

Figura 2.2: Incidenta persoanelor care au un automobil si a persoanelor care au ascultat radioul ieri, %, ,Q34.
Dvs. sau un membru al familiei Dvs. conduce un automobil?”, N=1138

Total, N=1138 33 67
Da, eu conduc, N=188 5 49
Da, conduce alt membru al familiei, N=159 21 79

Nu avem automobil, N=772 68

I

B A ascultat radio ™ Nu a ascultat radio

Nu stiu/Nu raspund, N=19 95



Capitolul 11 18

Figura 2.3: Profilul persoanelor care au ascultat radioul pe parcursul zilei precedente, %, ,Q7. Acasd, in magsind/
in transportul public/ la serviciu sau in localuri publice ati ascultat ieri radioul?”, N=1138
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Subcapitol 2.2. Calculul indicatorilor Prime Time, Daily Share si Daily Rating, pentru posturile radio
ascultate de catre respondenti.
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Posturile radio se bucura de o audienta maxima in intervalul 08:00 AM - 08:15 AM si 09:00 AM - 09:30 AM.
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Analizand indicatorul ATS, se observa cd, in ziua precedenta intervievarii, respondentii au ascultat radioul, in
medie, o ora jumatate.

Figura 2.5 Durata medie a ascultirii radioului per criterii demografice. Average Time Spent, minute. ,Q8. In
care intervale de timp Dvs. ati ascultat ieri radio?”, N=375
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Figura 2.6 Ponderea persoanelor care au ascultat un anumit post de radio intr-un sfert de ora, in medie, AQR,
%. ,Q8. In care intervale de timp Dvs. ati ascultat ieri radio?”, N=375
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Figura 2.7: Daily Share si Daily Rating % , Q9. Ce posturi radio ati ascultat ieri in urmdtoarele intervale de
timp?”
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Figura 2.8: Posturile radio ascultate de locuitorii Chisinaului, %, ,Q9. Ce posturi radio ati ascultat ieri in
urmdtoarele intervale de timp?”, N=101
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Figura 2.9: Volumul de ascultare al fiecarui post radio. Market Share, %, , Q9. Ce posturi radio ati ascultat ieri

fn urmdtoarele intervale de timp?”
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N=375

J
’

Figura 2.10: Posturile radio ascultate in anumite intervale de timp. Prime Time ,Q9. Ce posturi radio ati ascultat ieri in urmdtoarele intervale de timp?”
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CAPITOLUL III: STUDIUL UTILIZATORILOR DE INTERNET

Capitolul IIT contine informatii despre frecventa de accesare a internetului, a retelelor de socializare, a site-
urilor de nisa si a celor de stiri. Au fost calculate ponderile respondentilor care au utilizat o data pe saptamana
sau mai des internetul si sursele de informare online.

Subcapitol 3.1. Ponderea utilizatorilor internetului si frecventa de accesare a retelelor de socializare,
site-urilor de nisa si a celor de stiri.

Studiul releva ca 45% dintre respondenti acceseaza internetul zilnic, iar 8% acceseaza internetul de cateva ori
pe saptamana.

Figura 3.1: Frecventa de utilizarea a internetului, %, ,Q10. Cdt de des accesati internetul?”, N=1138

: zimic [N =
: De cateva ori pe s3ptimana I 8 i 55% - mai des decato data pe saptamana
: 0 data pe saptamana | 2 :
De cateva ori pe luna ‘ 1
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Nu accesez - 41

Figura 3.2: Utilizare o data pe saptdmana si mai des a retelelor de socializare, %. ,Q11. Cdat de des utilizati”,
N=669

B % din numarul utilizatorilor internet, N=669 % din populatia totala, N=1138
68 66
40
39 27
14 g 11 16 4 9
— ] =
Facebook  Odnoklassniki ~ Vkontakte LinkedIn Instagram Twitter

Figura 3.3: Utilizare o data pe saptdmana si mai des a site-urilor de stiri, %. ,Q12. Cdt de des accesati
urmdtoarele site-uri de stiri”



Capitolul Il

27

Protvmd ™ 13
Jurnalmd ™
Publika.md _ 10
Point.md - 8

Prime.md - 8
Timpul.md e 5
Unimedia.md e 6

22
21
16
14
14
10
10

; 8
Diez.md - s

; 8
Realitatea.md s

zdgmd gu, 0
Agora.md . 36

Moldova.org
Stirilocale.md
Noi.md
Sputnik.md
GRT.md

Esp.md

Rtr.md

Kp.md
Privesc.eu
Inprofunzime.md
Reporterdegarda.md
Observatorul.md
Allmoldova.md
Deschide.md
Rise.md

Newsmaker.md

SO Sl N N s LS
© R R R RN

NN

N, NN LN
Lo Ny N, N, wNwNwN'_‘;N_{;N

% din numarul utilizatorilor internet, N=669
® % din populatia totald, N=1138



Capitolul Il 28

Figura 3.4: Utilizarea o data pe sdptimana si mai des a site-urilor de nisa, %. ,Q13. Cdt de des accesati
urmdtoarele site-uri locale”
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CAPITOLUL IV: STUDIUL DE AUDIENTA A PRESEI SCRISE

Acest capitol cuprinde informatii despre frecventa de citire a presei scrise. Pentru a calcula audienta presei
scrise a fost analizata ponderea respondentilor care citesc cu regularitate ziare si reviste.

Subcapitol 4.1. Frecventa citirii ziarelor tipirite si denumirile de ziare cunoscute de citre
respondenti

Persoanele intervievate citesc ziare tiparite o datd pe saptamana in proportie de 13%, iar 65% dintre
respondenti declara ca nu citesc ziare tiparite.

Figura 4.1: Frecventa citirii ziarelor tiparite, %, ,Q14. Cdt de des cititi ziare tipdrite?”, N=1138
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Figura 4.2: Ziarele tiparite cunoscute de catre respondenti/notorietatea brandului, %. Raspuns spontan ,Q15.
Ce ziare cunoasteti?”, N=1138
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Figura 4.3: Ziarele tiparite cunoscute si citite de cdtre respondenti, %. Raspuns asistat. ,Q16. Voi citi lista unor
ziare si vd rog sd-mi spuneti pentru fiecare dacd le cunoasteti sau ati auzit despre acestea, chiar dacd nu le-ati

~ ”

citit niciodatd. ”,,Q17. Ce ziare cititi cu regularitate (fiecare numdr sau fiecare al doilea numdr)?”
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Subcapitol 4.2. Denumirile celor mai cunoscute reviste de citre respondenti si ponderea celor care
cumpara si citesc cu regularitate reviste.

10% dintre persoanele intervievate citesc cu regularitate cel putin o revista autohtond, iar 90% dintre
intervievati au oferit un raspuns negativ la aceasta intrebare.

Figura 4.5: Incidenta persoanelor care citesc cu regularitate reviste, %, ,Q18. Dvs. cititi cu regularitate (fiecare
numdr sau fiecare al doilea numdr) cel putin o revistd tipdritd autohtond?”, N=1138
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Figura 4.6: Profilarea persoanelor care citesc cu regularitate reviste, %, ,Q18. Dvs. cititi cu regularitate (fiecare
numdr sau fiecare al doilea numdr) cel putin o revistd tipdritd autohtond?”, N=116
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Figura 4.7: Incidenta persoanelor care cumpara cu regularitate reviste, %, ,Q19. Dvs. cumpdrati cu regularitate
(fiecare numadr sau fiecare al doilea numdr) cel putin o revistd tipdritd autohtond?”, N=1138
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92

Figura 4.8: Profilul persoanelor care cumpara cu regularitate reviste, %, ,Q19. Dvs. cumpdrati cu regularitate
(fiecare numdr sau fiecare al doilea numdr) cel putin o revistd tipdritd autohtond?”, N=86
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Figura 4.7: Reviste cunoscute de catre respondenti/notorietatea brandului, %. Raspuns spontan ,Q20. Ce
reviste cunoasteti?”, N=1138
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Figura 4.8: Reviste cunoscute si citite cu regularitate de catre respondenti, %. Raspuns asistat. ,Q21. Voi citi
lista unor reviste si vd rog sd-mi spuneti pentru fiecare dacd le cunoasteti sau ati auzit despre acestea, chiar dacd
nu le-ati citit niciodatd. (un rdspuns per rdnd)”,Q22. Care dintre reviste le cititi cu regularitate (fiecare numdr
sau fiecare al doilea numdr)?”
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CONCLUZII

Efectuarea sondajului la nivel national a permis evaluarea audientei si a obisnuintelor persoanelor din diferite
regiuni si de diferite varste.

Datele sondajului releva ca posturile de televiziune sunt Th continuare in topul preferintelor consumatorilor de media,
86% dintre respondenti afirmand ca au privit televizorul in ziva precedentd intervievarii. 53% dintre respondenti
acceseaza internetul in fiecare zi sau de citeva ori pe saptamana. in acelasi timp, 68% acceseazi o dati pe siptamana
si mai des reteaua de socializare Facebook, iar 66% - Odnoklassniki. Din totalul persoanelor intervievate, 33% au
ascultat radioul pe parcursul zilei anterioare, iar 21% au afirmat ca citesc ziare mai des decat o datd pe sdptamana.
10% dintre participantii la sondaj citesc cu regularitate cel putin o revista autohtona.

Cele mai vizionate posturi de televiziune la nivel national sunt Prime TV, Moldova 1 si Jurnal TV, iar cele mai
ascultate posturi radio — Radio Noroc, Radio Moldova si Radio Plai. Tn ceea ce priveste site-urile de stiri, de cele mai
multe ori au fost accesate mai des decdt o datd pe saptaméana site-urile www.protv.md, www.jurnaltv.md si
www.publika.md. Din presa scrisa, ziarele Komsomolskaia Pravda, Makler si Argumenti i Fakti si, respectiv, revistele
VIP Magazin, Aquarelle si Agricultura Moldovei sunt cele mai cunoscute in randul respondentilor.

Potrivit metodologiei sondajului, datoritd prezentei unui esantion national reprezentativ se evidentiaza
ponderi mai mari ale preferintelor respondentilor cu varsta de peste 45 de ani, situatie direct influentata de
factorii demografici.


http://www.jurnaltv.md/
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Tabel 1.1: Profilul telespectatorilor posturilor TV., Q6. Ce canal ati urmdrit ieri in urmdtoarele intervale de
timp?”, N=807

% pe coloana PRIME Moldova1l Jurnal TV M(I){lg){va NTV
Total N 303 176 126 124 116
Gey | BArDAt | . 46 | 31 |
Femeie | 54 | 69 |
18-25 ani 3 1 8 7 5
26-35 ani
Varsta 36-45 ani
46-65 ani
Peste 65 de ani
Nord
Regiune | Centru
Sud
. Urban
Mediu Rural

Tabel 1.2: Profilul ascultatorilor radio, %, Q9. Ce posturi radio ati ascultat ieri in urmdtoarele intervale de timp?”,
N=375

% pe coloana gzg::: Ml})allt(ll:)(\)ra Radio Plai Hit Fm Kiss Fm
Total N 87 80 60 46 38
Sex Birbat 48 68
Femeie |
18-25 ani 0 1 2 21 33
26-35 ani 8 5 11 27 38
Varstd | 36-45 ani 13 9 15 17 18
46-65 ani 37 32 9
Peste 65 de ani 48 31 2 3
Nord 21 21 20 19 14
Regiune | Centru 60 55
Sud 14 19 24 26 16
. Urban 27 56
Mediu  "p il 73 44

Tabel 1.3: Profilarea persoanelor care citesc ziare cu regularitate, %, ,Q17. Ce ziare cititi cu regularitate (fiecare
numdr sau fiecare al doilea numdr)?”, N=425

Komcomo.1
< AprymeHT urnal de Ziarul de
% pe coloana Makler beKa l:lrl:lr(}ll)aKTbl IChisiné’m Garda
IIpaBga ’
Total N 161 136 93 66 55
s Bairbat
| Femeie 66
18-25 ani 8 2 1 7 9
26-35 ani 17 10 8 15 8
Varstd | 36-45 ani 19 15 14 13 17
46-65 ani 31 37 40 32 34
Peste 65 de ani 25 37 37 33 32
Nord 35 34 31 23 18
Regiune | Centru 42 48
Sud 15 24 28 29 29
i Urban 59 51
Mediu g iral 36 41 26 49
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Tabel 1.4: Esantion general cu reprezentarea cotelor pe varste, N=1138,

Count N 18-25ani | 26-35ani | 36-45ani | 46-65 ani O 6.5
de ani
Total 1138 138 174 164 359 303
Anenii Noi 28 5 4 6 7 7
Basarabeasca 9 1 0 0 5 3
Balti 69 7 16 10 20 16
Briceni 29 3 1 7 12 6
Cahul 43 6 9 6 13 9
Cantemir 19 1 3 2 7 6
Calarasi 36 8 7 12 8 0
Causeni 22 1 4 5 6 6
Mun. Chisindau 276 62 58 38 63 56
Cimislia 33 2 3 4 10 14
Criuleni 32 2 7 4 11 8
Donduseni 7 1 1 2 1 2
Drochia 24 2 1 2 13 6
Dubasari 0 0 0 0 0 0
Edinet 36 3 6 5 10 12
Falesti 23 1 3 4 7 8
Floresti 41 2 2 9 17 12
Glodeni 21 0 2 3 8 8
Hincesti 23 3 4 3 10 4
Ialoveni 19 1 2 4 13 0
Leova 19 3 1 2 9 4
Nisporeni 22 0 2 0 10 10
Ocnita 11 0 2 2 3 4
Orhei 40 1 5 2 10 22
Rezina 19 4 2 0 8 6
Riscani 9 0 0 1 5 3
Singerei 26 4 2 3 7 9
Soroca 24 1 2 3 10 8
Straseni 27 2 3 5 10 8
Soldanesti 10 0 1 2 2 5
Stefan Voda 29 2 7 3 9 8
Taraclia 11 1 2 2 0 6
Telenesti 22 1 1 5 3 12
Ungheni 28 3 3 0 11 11
UTAG 51 6 8 10 22 6
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Tabel 1.5: Esantion general cu reprezentarea cotelor pe zilele siptamanii, N=1138
Count N Luni Marti | Miercuri Joi Vineri | Simbata | Duminica
Total 1138 171 108 133 160 169 162 235
Anenii Noi 28 0 0 0 0 0 28 0
Basarabeasca 9 0 0 0 0 0 0 9
Balti 69 15 10 0 0 9 20 15
Briceni 29 0 0 0 0 29 0 0
Cahul 43 0 0 0 0 0 22 21
Cantemir 19 18 0 0 0 0 0 1
Calarasi 36 2 4 4 2 14 5 5
Causeni 22 0 0 0 0 12 10 0
Mun. Chisindau 276 20 22 53 81 67 13 21
Cimislia 33 4 0 0 0 0 0 30
Criuleni 32 0 18 0 0 0 0 14
Donduseni 7 0 0 0 0 0 0 7
Drochia 24 0 0 24 0 0 0 0
Dubasari 0 0 0 0 0 0 0 0
Edinet 36 0 0 11 25 0 0 0
Falesti 23 0 0 0 0 0 0 23
Floresti 41 0 0 0 0 14 0 27
Glodeni 21 21 0 0 0 0 0 0
Hincesti 23 0 0 0 13 0 10 0
Ialoveni 19 0 0 14 6 0 0 0
Leova 19 19 0 0 0 0 0 0
Nisporeni 22 0 12 0 0 0 10 0
Ocnita 11 0 0 0 0 0 0 11
Orhei 40 21 0 0 0 0 10 8
Rezina 19 0 0 8 0 2 1 9
Riscani 9 0 0 9 0 0 0 0
Singerei 26 13 0 0 12 0 0 0
Soroca 24 0 20 0 0 0 0 4
Straseni 27 10 1 0 0 16 0 0
Soldanesti 10 0 10 0 0 0 0 0
Stefan Voda 29 0 11 0 0 0 11 7
Taraclia 11 0 0 0 0 0 11 0
Telenesti 22 0 0 0 11 0 0 11
Ungheni 28 28 0 0 0 0 0 0
UTAG 51 0 0 11 10 6 12 11
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Tabel 1.6: Esantion general cu reprezentarea cotelor pe zilele siptamanii, N=1138
Count N S.tud" Gimnaziu | Liceal Me.dn_de Colegiu Stu.dn Ns/Nr
primare specialitate superioare

Total 1138 20 238 266 252 146 206 9
Anenii Noi 28 1 7 5 10 5 1 0
Basarabeasca 9 1 3 3 1 1 0 0
Balti 69 0 3 11 21 18 16 0
Briceni 29 3 7 7 8 2 2 0
Cahul 43 0 15 10 11 3 5 0
Cantemir 19 1 7 5 4 1 1 0
Calarasi 36 0 3 7 11 2 13 0
Causeni 22 0 11 7 3 1 0 0
Mun. Chisinau | 276 0 24 59 43 43 106 1
Cimislia 33 0 6 4 9 6 8 0
Criuleni 32 0 11 4 13 1 2 1
Donduseni 7 0 2 1 3 0 1 0
Drochia 24 1 4 7 4 2 3 2
Dubasari 0 0 0 0 0 0 0 0
Edinet 36 0 7 11 4 4 9 0
Falesti 23 1 4 6 5 3 4 0
Floresti 41 2 8 11 13 5 2 0
Glodeni 21 0 13 2 3 2 1 0
Hincesti 23 1 6 5 4 4 4 0
Ialoveni 19 0 2 12 3 1 2 0
Leova 19 0 7 2 5 4 1 0
Nisporeni 22 1 6 4 6 3 2 0
Ocnita 11 0 5 1 4 1 0 0
Orhei 40 0 8 16 4 7 5 0
Rezina 19 0 6 7 3 1 3 0
Riscani 9 0 4 2 2 1 0 0
Singerei 26 0 11 6 4 3 1 0
Soroca 24 3 4 5 8 1 0 2
Straseni 27 0 7 2 8 8 3 0
Soldanesti 10 0 2 2 5 1 0 0
Stefan Voda 29 1 5 3 7 4 7 2
Taraclia 11 0 5 4 1 0 0 1
Telenesti 22 0 9 6 4 3 1 0
Ungheni 28 2 11 5 7 2 1 0
UTAG 51 1 5 26 12 2 5 0
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Tabel 1.7: Esantion general cu reprezentarea cotelor in functie de sex, N=1138

Total Barbati Femei
Total 1138 538 600
Anenii Noi 28 16 13
Basarabeasca 9 4 5
Balti 69 31 38
Briceni 29 14 15
Cahul 43 20 23
Cantemir 19 10 9
Calarasi 36 16 19
Causeni 22 10 12
Mun. Chisindu 276 126 150
Cimislia 33 14 20
Criuleni 32 16 16
Donduseni 7 2 5
Drochia 24 11 13
Dubasari 0 0 0
Edinet 36 17 19
Falesti 23 13 11
Floresti 41 21 20
Glodeni 21 11 10
Hincesti 23 13 10
Ialoveni 19 5 14
Leova 19 10 9
Nisporeni 22 11 11
Ocnita 11 6 5
Orhei 40 14 25
Rezina 19 11 8
Riscani 9 4 5
Singerei 26 10 16
Soroca 24 11 13
Straseni 27 16 12
Soldanesti 10 6 4
Stefan Voda 29 15 14
Taraclia 11 5 6
Telenesti 22 13 9
Ungheni 28 13 15
UTAG 51 24 27
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Tabel 1.8: Esantion general cu reprezentarea cotelor in functie de sex, N=1138

Total Urban Rural
Total 1138 509 629

Anenii Noi 28 0 28
Basarabeasca 9 0 9

Balti 69 69 0

Briceni 29 0 29
Cahul 43 22 21
Cantemir 19 0 19
Calarasi 36 24 12
Causeni 22 0 22
Mun. Chisinau 276 252 24
Cimislia 33 20 13
Criuleni 32 18 14
Donduseni 7 0 7

Drochia 24 0 24
Dubasari 0 0 0

Edinet 36 25 11
Falesti 23 0 23
Floresti 41 26 15
Glodeni 21 0 21
Hincesti 23 0 23
Ialoveni 19 0 19
Leova 19 0 19
Nisporeni 22 0 22
Ocnita 11 0 11
Orhei 40 21 19
Rezina 19 0 19
Riscani 9 0 9

Singerei 26 0 26
Soroca 24 0 24
Straseni 27 0 27
Soldanesti 10 0 10
Stefan Voda 29 11 18
Taraclia 11 0 11
Telenesti 22 0 22
Ungheni 28 0 28
UTAG 51 21 30
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